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e de agente de comunicacdo através dos canais publicos

« Adiversificacdo de plataformas frente ao futuro: televisao aber-
ta, paga e digital, e a consequente fragmentacao de audiéncias

Esses quatro pontos permitem constatar que, na regiao, como o que
ocorre em escala mundial, surgiu uma série de megacorporacdes que
predominam —e em alguns casos hegemonizam— o mundo audiovisual
(concentragao), um mundo de grande influéncia social, pois mais de 90%
da populacao tem acesso a, pelo menos, uma televisao (penetracao).
Enquanto isso, as mudancas tecnologicas diversificaram a oferta e frag-
mentaram as audiéncias.

Essa situacao fez com que diversos governos, desde alguns alinhados
com a centro-direita, como o de Pefia Nieto no México, outros vin-
culados ao “socialismo do século XXI”, como o de Rafael Correa, e
outros claramente populistas de esquerda, como o de Cristina Kirch-
ner, estejam tentando, de formas muito diferentes, exercer maior
controle sobre os meios em geral e os audiovisuais en particular
(intervencionismo estatal).
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“Os meios publicos nao
conseguiram ocupar, até
agora, um lugar central
dentro do espectro
mediatico”

2.0 CRESCENTE PROCES-
SO DE CONCENTRACAO E
GLOBALIZACAO

A estrutura televisiva na América
Latina é determinada por trés di-
namicas claramente diferenciadas:

e 0 alto nivel de concentracao
do setor midiatico

e sua alta centralizacao: refe-
rente a producdo de conte-
Udos nos principais centros
urbanos, relegando assim as
demais regides do interior de
cada pais ficar no rol de con-
sumidores de conteldos pro-
duzidos por outros.

» atelevisao se desenvolveu his-
toricamente na regiao como
um projeto fundamentalmen-
te comercial, e os meios publi-
COS nao conseguiram ocupar,
até agora, um lugar central
dentro do espectro midiatico.

Essa concentracdo midiatica
na América Latina (em geral os
quatro primeiros canais ultra-
passam 80% da audiéncia e fa-
turamento) nao é um fendomeno
recente, mas remonta ao mesmo
nascimento televisivo na Améri-
ca Latina. O que é inédito é o
grau de integracao (horizontal,
vertical e multimidiatica) e con-
centracao da atual industria te-
levisiva: os donos dos meios sao
donos, além de companhias de
telefonia fixa, movel e transmis-
sdao de dados. Seu negocio nao
se limita so a televisao, mas in-
clui radios, jornais (tanto tra-
dicionais como gratuitos como
populares e esportivos).

Esse processo € acompanhado por
estruturas empresariais mais
modernas (menos vinculadas a
interesses familiares como antes)
que estabeleceram aliangcas no
calor da globalizacao com fortes
grupos transnacionais, conver-
tendo-se elas mesmas, em alguns
casos, em empresas multilatinas.

Trata-se, além disso, de uma
concentracao nao apenas eco-
némica, mas também geogra-
fica, ligada aos grandes centros
urbanos, na maioria dos casos as
capitais dos diversos paises.

Como diz o professor Bernardo
Diaz Nosty, fundador e primeiro
presidente da Associacao para
a Pesquisa em Comunicacao e
diretor da Catedra UNESCO de
Comunicacdao da Universi-dade
de Malaga, “a convergéncia tec-
nologica e a logica corporativa
contemporanea se fundem para
propiciar a concentracdo midia-
tica. As mensagens digitalizadas
viajam mais rapido, mais longe e a
menos custos que antes. As empre-
sas que ja dispdem de recursos co-
municacionais estdao em melhores
condicoes (diferente, por exemplo,
de novos grupos de produtores de
audiovisuais) para difundir os con-
tetdos que elaboram”.

A tendéncia a concentracdo pro-
vocou o aparecimento de gru-
pos gigantescos de comunicacao,
como Televisa no México, O Globo
no Brasil, Cisneros na Venezuela e
Clarin na Argentina.

“Esses grupos, como afirma Ro-
salba Mancinas Chavez, jornalis-
ta e professora na Universidade



“Essa concentracao

ndo exclui a aparicao,
sobretudo ultimamente,
de meios regionais

e comunitarios que
impulsionaram a escassa
diversificacao”

de Sevilla (Espanha), se carac-
terizam por estarem ligados a
redes financeiras e tecnologicas
(telecomunicacoes). Além disso,
tém se fundido progressivamen-
te (esta dinamica continuara no
futuro) e formam aliancas ou
acordos conjunturais para acoes
concretas e para a compra/ven-
da de produtos”.

Essa concentracao nao exclui
a aparicdo, sobretudo ultima-
mente, de meios regionais e
comunitarios que impulsiona-
ram a escassa diversificacao.
Porém, ainda que seu raio de
acao seja menor e sua capacida-
de econdmica ndo muito grande,
sua influéncia pode chegar a ser
fundamental para a mobilizacao
de grupos locais.

Os tipos de concentracao variam
de um pais a outro:

e Ha sistemas televisivos alta-
mente concentrados em uma
operadora (como no Brasil
com as Organizacoes Globo)

e Ou em duopolios, como no
México (com Televisa e Azte-
ca TV), Venezuela até 2007
(Grupo Cisneros (Venevision)
e Grupo 1BC) e na Colombia
(Caracol e RCN).

Em concreto, a estrutura do
setor audiovisual mexicano
se caracteriza pelo historico
“duopolio” de dois grandes
grupos midiaticos, a Televi-
sa, propriedade da familia
Azcarraga, e TV Azteca, sob
controle da familia Salinas.
Os sinais dessas duas gran-
des corporacdes concentram
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quase 97% dos telespecta-
dores de todo o pais, o que
lhes outorga um importante
poder midiatico, econdémico
e politico.

Na Colémbia, o setor audio-
visual se caracteriza também
pelo duopdlio exercido por
dois grandes grupos midiati-
cos com um elevado nivel de
concentracao nos meios de
comunicacao: Grupo Santo
Domingo (Caracol) y Orga-
nizacion Ardila Lille (RCN).
Ambos os grupos possuem
aliancas com outros conglo-
merados internacionais e
sao possuidores de canais de
televisao aberta e a cabo,
produtoras, editoras, radios,
jornais, portais de internet,
etc. Os dois canais privados
de ambito nacional acumu-
lam, segundo o IBOPE, mais
de 50% da parcela de au-
diéncia na Coléombia, RCN
(26,9%) e Caracol (25,2%),
enquanto os canais publicos
nao passam em nenhum caso
de 1%.

No resto da regidao, na maioria
dos paises, trés ou quatro ca-
nais tém especial preponderan-
cia. O nivel de concentracao
no setor audiovisual no Peru é
muito elevado, ja que so trés
canais de televisao nacionais
privados dispéem de 50% do
total da audiéncia televisiva.
Segundo dados do IBOPE, a
América Television tem 21,3%
(Grupo Plural TV, dominado
pelo Grupo El Comercio), a ATV
tem 13,3% (Grupo ATV, contro-
lado pelo mexicano-americano
Angel Gonzélez) e a Frecuencia
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“Se algo une todas

as classes sociais na
América Latina é

que em cada casa ou
apartamento ha, pelo
menos, um televisor”

Latina conta com 13,2% (Admi-
nistrada por Baruch Ivcher).

Na Argentina, as emissoras
Canal 11, Telefé, Canal 13,
Canal 9 y Canal 2 agrupam
mais de 90% da audiéncia,
mas apenas trés grupos em-
presariais, Grupo Clarin,
Telefonica e Grupo UNO,
controlam quase 50% do
total de sinais abertos. Na
Bolivia, quatro canais (UNI-
TEL, Red Uno, ATB y Bolivisi-
6n), desde os anos 90, tém
90% da audiéncia, embora
recentemente a rede PAT
tenha crescido.

Ao contrario desses paises,
no Equador o setor da co-
municacdo esta composto
por uma estrutura na qual
o Estado é um dos maiores
concentradores de meios
devido ao confisco de gran-
des empresas, realizado em
2008 e sofrido por grupos
de ex-banqueiros como no
caso dos irmaos lIsaias. As-
sim, o Estado atualmente é
administrador de mais de 20
meios, além de ser presta-
dor de servicos de Internet
e televisao a cabo. Enquanto
isso, 0 espaco para 0s grupos
empresariais privados vem
reduzindo. Por disposicao
constitucional, os grupos
Egas ou Eljuri tiveram que
vender suas empresas midi-
aticas por possuirem acoes
ou serem proprietarios de
empresas financeiras. Agora,
restam poucas familias com
a gestao de alguns meios:
grupos como Vivanco, Marti-
nez, Alvarado, Mantilla...

3. A FORTE PENETRA-
CAO SOCIAL DOS MEDIOS
AUDIOVISUAIS

Apesar das diferencas sociais e das
caréncias em diversos setores, se
algo une todas as classes sociais na
América Latina é que em cada casa
ou apartamento ha, pelo menos,
um televisor.

De fato, a penetracao da televisao
aberta alcanca niveis altissimos
em toda a regido: praticamente de
100% na Argentina.

No Brasil, a televisao € também o
meio de comunicacdo por excelén-
cia, pois possui o indice de pene-
tracao mais alto da regiao desde os
anos 90. Por isso, o Brasil € o princi-
pal mercado da América Latina em
televisao comercial aberta, com
uma cobertura de 98% dos lares, o
que representa uma audiéncia po-
tencial de 175 milhoes de pessoas.

A televisdo é o meio de comuni-
cacao mais consumido por 120
milhdes de habitantes do México,
98% dos lares dispoem de televi-
sao aberta e pouco mais de 32%
de TV paga. O mesmo acontece
na Colombia, onde a televisdao
€ o meio de comunicacao mais
consumido por 47 milhdes de ha-
bitantes, sendo seu indice de pe-
netracao de 94,4%.

Da mesma forma, a televisao no
Peru é a tecnologia da informacéo
e comunicacao mais extensa em
todo o pais. E a via de informa-
cao, entretenimento e acesso a
opiniao da maioria dos cerca de
30 milhdes de habitantes e 99%
dos lares tém um televisor em
casa, cerca de 30% tém acesso a
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televisao paga. Na Venezuela, o

16,5 L - .
M 2008 indice de penetracao nos lares é
18,7 Il 2009 de 95%

22,0 2010
29,1 2011

36,1 M 2012

46,2 M 2013

Brasil

Incluindo nos paises com menor in-
dice de penetracao, esta € muito
alta. E o caso do Equador, que su-
pera os 90%, praticamente a tota-
29,4 lidade recebe a transmissao da TV
30,8 aberta, embora a densidade de pe-
32,2 netracao da TV paga seja de 14,5%.
32,2

México

40,5 Essa forte penetracdo € unida,
40,5 neste momento, a uma crescente
fragmentacdo das audiéncias. Até
40,4 os anos 90, a caracteristica funda-
46,2 mental das audiéncias era sua seg-
46,8 mentacao, o que fazia os canais de
49,9 carater comercial elaborar e pro-
60,9 jetar suas grades de programacao
64,6 ajustadas a faixas de audiéncia em
funcao de seus habitos e a disponi-
bilidade de consumo.

América Central

35,0

Mas desde os anos 90, as audién-
cias se tornaram mais complexas
em funcao de idade, sexo, situa-
cao social das mesmas e a oferta
se diversificou em sintonia com
os avancos tecnologicos (para dar
45,1 um s6 exemplo, na Bolivia o lanca-
50,6 mento da lei de televisao digital
54,7 permitira que cada frequéncia pos-

sa suportar 3 canais, fazendo com
62,4 que no total possam ser licitados 66
68,1 sinais digitais, contra os 22 atuais).

Chile
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68,6 A expansao do sistema de televi-
76,0 sao por assinatura multiplicou as

77,8 ofertas de programacdo e pro-

77,8 moveu a especializacdo tematica

81,3 dos canais. Assim, foi se acentu-

g4,4  ando o processo da migracao das
audiéncias dos canais comerciais
abertos, que perderam significa-

tiva audiéncia, rumo aos canais

de televisao por assinatura. Isso
acentuou a fragmentacao das au-
diéncias, pois se passou dos mui-

Coldmbia
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Argentina
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Fonte: LAMAC (http://www.lamac.org/chile/comunicados/imparable-crecimiento-de-la-tv-paga-en-latinoamerica/)
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“A avalanche de novos
canais, e seu acesso
cada vez mais facil e
barato, desemboca em
uma fragmentacao

da audiéncia”

to reduzidos canais abertos, antes
hegemonicos, aos extremamente
diversificados canais pagos.

Essa fragmentacdo se percebe
nos indices de audiéncia. Na Ar-
gentina, o share de audiéncia de
TV de pagamento subiu para 50%
do total da populacdao durante o
primeiro trimestre de 2013, o que
representa um recorde historico
no consumo deste meio. No Chile,
o share de participacao de audién-
cia da televisao paga cresceu nos
Ultimos cinco anos, passando de
40% em 2008 para 45% em 2013. Na
Colombia, com uma porcentagem
de 43,5%, o share de audiéncia da
televisao por assinatura bateu re-
corde em abril de 2013.

Essa realidade, que ja esta presen-
te nesses paises da América Latina,
€ incipiente, mas significativa em
outros como o México, onde a Tele-
visa continua sendo preponderante
nas audiéncias, embora venha per-
dendo audiéncia. A Televisa tem
43,4% de participacdo de audién-
cia, seguida ja pela televisdo por
assinatura, com 27,4%, e a TV Azte-
ca, que ficou relegada ao terceiro
lugar, com 19,5% do mercado.

Essa fragmentacao esta chegando
ao México pelas maos da TV por
assinatura, que nos ultimos trés
anos cresceu em 53% sua participa-
cdo na audiéncia de TV: de acordo
com o estudo anual elaborado por
Nielsen-lbope, a televisao por assi-
natura em conjunto (em torno de
90 canais) superou em audiéncia a
TV Azteca, segunda maior rede de
televisao aberta do México.

O mesmo, inclusive de forma mais
acentuada, acontece no Brasil.

Em 1993, a Rede Globo tinha 56-
59% da audiéncia, e atualmente
chega a 37%.

A avalanche de novos canais, e
seu acesso cada vez mais facil e
barato, desemboca em uma frag-
mentacdo da audiéncia, cada
vez menos concentrada e mais
repartida, com indicadores de
rating que com dificuldade al-
cancam dois digitos.

Estes dados se confirmam com o in-
dice de audiéncias de paises como
a Argentina, onde a Telefe chegou
em 2012 a 11,2 pontos de audi-
éncia, 1,7 acima de seu principal
concorrente, o Canal 13, que ficou
com 9,5. Estes niUmeros da Telefe
se devem ao grande sucesso da sé-
rie “Graduados”, junto com “Dul-
ce amor”. O terceiro do ano foi o
Canal 9, com 4,7 pontos. A Améri-
ca ficou em quarto, com 4,3 pon-
tos, e o Canal 7, com 2,7 pontos
de média.

No Chile, como na Argentina, ocor-
rem estes fendmenos de fragmen-
tacdo das audiéncias e ratings de
televisao que mal chegam a dois
digitos. O Canal 13 foi o que teve
maior audiéncia durante 2012,
com média de 8,9 pontos de ra-
ting gracas a sucessos como a série
“Solteira otra vez” e o reality show
“Mundos opuestos”. Apos eles, veio
a TVN, com 7,7 pontos de média,
e em terceiro lugar ficou a Chilevi-
sion, com 7,1. O quarto lugar foi
ocupado pela Mega, com 6,6.

No Peru, a luta pela audiéncia
envolve América, ATV, Frecuen-
cia Latina e Panamericana, e na
Colombia, segundo o IBOPE, a rede
Caracol superou em 2012 em share



“0 esporte, em geral
—e o futebol, em
particular—, é um
dos produtos estrela
na regiao”

a “RCN”, que s6 duas vezes des-
de 1998 ficou acima de sua rival.
A Caracol caiu de 36% para 28%,
enquanto a “RCN” se mantém em
27%, apos ter dado picos em 2006
de 35%. A Caracol Television baseou
seu sucesso em 2012 com produ-
coes como “Escobar”, “El Patron
del Mal”, “Rafael Orozco”, “El ido-
lo” e o reality “La Voz Colombia”.
No Brasil, a TV Globo domina os
primeiros dez lugares do ranking,
com a novela Avenida Brasil na li-
deranca, com média de 19,5 pon-
tos de rating, seguida pelo Jornal
Nacional (14,5 pontos) e pelo Big
Brother Brasil (13,5 pontos).

Em 2012, os dez programas mais
vistos da televisdao venezuelana
foram transmitidos pela Venevision
(Grupo Cisneros), segundo um estu-
do da AGB Nielsen e teve média de
46% de share nacional. O canal Te-
leven (Television de Venezuela) re-
gistrou 31% de audiéncia, atras da
Venevision, enquanto a “VTV” teve
11%, e a Globovision, 8%. No Méxi-
co, o predominio de Televisa qua-
se nao € tocado pela Asteca TV: a
Televisa tem 43,4% de participacao
de audiéncia, seguida pela TV por
assinatura, com 27,4%, e TV Azte-
ca, que ficou relegada ao terceiro
lugar com 19,5% do mercado.

Quanto aos gostos das audiéncias,
é preciso destacar que os espacos
mais vistos, os mais populares,
continuam sendo os que tradicio-
nalmente o foram:

e Ofutebol: o esporte, em geral
—e o futebol, em particular—,
€ um dos produtos estrela na
regido, pois, de fato, so6 as
telenovelas tém a capacidade
de derrotar a transmissao de
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partidas das ligas nacionais,
as internacionais (espanhola
e inglesa, especialmente, e a
Liga dos Campeobes da Euro-
pa), torneios regionais como
a Taca Libertadores ou en-
tre nacoes, como a Copa do
Mundo de futebol, a Copa das
Confederacoes, a Eurocopa
ou a Copa América.

No Chile, por exemplo, as
duas transmissées mais Vis-
tas no primeiro trimestre de
2013 foram a partida entre
Peru e Chile, que lidera a lis-
ta com 41,8 pontos, no dia 22
de marco, seguida (com 41,5)
pelo duelo entre Chile e Uru-
guai, em 26 de marco.

O futebol se transformou em
um negocio televisivo, e as
receitas pelos direitos de te-
levisao das ligas de futebol
mais importantes da América
Latina aumentaram 56% em
2012, superando USS 1 bilhao.
Segundo relatério da empre-
sa de consultoria Dataxis, os
direitos de televisao para os
jogos de futebol de primeira
divisao em Argentina, Bra-
sil, Chile, Colombia, México
e Peru geraram USS 1,07 bi-
lhdo. Quatro paises —Brasil,
Argentina, Chile e México—
foram responsaveis por mais
de 90% do niUmero de 2012, e
os direitos sobre o Campeona-
to Brasileiro tiveram um valor
de USS 610 milhdes, quase
57% do total.

As transmissdes esportivas
nao s6 sao um negocio, para
os clubes de futebol e para
0s canais, mas uma arma po-
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“As transmissdes
esportivas ndo sé sao um
negocio, para os clubes
de futebol e para os
canais, como também
uma arma politica”

litica. Na Argentina, o gover-
no de Cristina Kirchner arre-
batou do Grupo Clarin, com
o qual esta em disputa desde
2008, os direitos de trans-
missao da liga local e criou
“Futebol para Todos”, a fim
de oferecer em sinal aberto
0os jogos da liga argentina.
Uma medida de claro cunho
popular —alguns a qualificam
de populista— para dar em
TV aberta o que até entdo
era de pagamento através
do programa estatal Fute-
bol para Todos. No Equador,
a situacado € similar: os trés
maiores canais de televisao
estatais compraram os direi-
tos de transmissao do Cam-
peonato Nacional de Futebol
(TC Television, Gama Tv e
Ecuador TV).

No México, a briga é entre
privados, uma “guerra” pelo
futebol que existe nestes
momentos entre Carlos Slim,
Televisa e TV Azteca. E pre-
ciso lembrar que a América
Movil (propriedade de Slim)
tem interesses em clubes
como Leodn, Pachuca e Estu-
diantes Tecos, enquanto a
Televisa é dona do América,
e a TV Azteca é dona de Mo-
relia e Jaguares.

As novelas de hoje sao um
fendmeno continental, que
tém pouco a ver com as de
antigamente. Tém melhor
verba de producao, mais en-
cenacao profissional e rotei-
ros bem armados

Além disso, encarnam uma
verdadeira cultura televisiva

que transmite valores e, em
muitos casos, tém um objetivo
e alcance educativo. Segundo
um estudo da Sociedade Bra-
sileira de Estudos Interdisci-
plinares de Comunicacao, “a
novela se transformou, ao
longo de sua historia, nao
s6 no produto mais rentavel
para a industria audiovisual
brasileira, mas também no
formato mais significativo
em termos culturais, uma
vez que os brasileiros pas-
saram a se reconhecer por
meio dela, compartilhando
referéncias comuns”.

Neste momento, em 2013,
em cada pais a transmissao
das citadas novelas € o Unico
espaco, junto com o futebol,
com capacidade de chegar e
superar a barreira de 30% de
audiéncia. Os casos mais cha-
mativos sao os de “Amores
verdadeiros”, na Televisa,
ou “Los Rey”, na Azteca do
México, “Solamente vos”, no
Canal 13 da Argentina, “Sol-
teira otra vez”, no Canal 13
do Chile, “Avenida Brasil”,
na Globo, “La reina de las
carretillas”, “Solamente mi-
lagros”, na América Televisi-
on do Peru, “Tres caines”, na
“RCN” Colombia, “Valgame
Diés”, na televisao do Grupo
Cisneros na Venezuela...

Como dado significativo, é
preciso levar em conta que
Avenida Brasil bateu o indice
de audiéncia no pais, supe-
rando a partida que reunia
duas das equipes mais im-
portantes da América do Sul,
Corinthians e Boca Juniors: a



“Os anos 90 se
caracterizaram pelo
crescente processo de
liberalizacao, desregulacao
e abertura ao exterior da
economia e também no
meio audiovisual”

novela obteve 49 pontos, um
a mais que o jogo.

o Realities, concursos e
talkshows como “El Progra-
ma de Susana Giménez”, na
Telefe da Argentina, os rea-
lities “Combate” no Equador
e “Desafio Africa”, na Cara-
col Colombia, sdao depois do
futebol e as novelas os espa-
cos mais vistos.

Ha excecdes quanto ao pre-
dominio futebolistico e das
novelas, como “Jornalismo
para todos”, do Canal 13 de
Buenos Aires, um programa
de jornalismo de investiga-
cao, conduzido por Jorge
Lanata, que chegou a bater
em audiéncia as transmis-
soes futebolisticas.

“A hegemonia das telenove-
las, realities e séries no hora-
rio nobre da TV aberta pode
ser afetada pela fragmenta-
cado da audiéncia perante uma
nova oferta, embora também
possa ser reforcada pela via
de multiplicacdo de ofertas
“clonicas” nos futuros canais,
nascidas de uma visao conser-
vadora do negocio televisivo”,
afirma Daniel Condeminas,
consultor em temas de comu-
nicacao e professor da Univer-
sitat de Barcelona.

4. O AUMENTO DA INTER-
VENCAO DO ESTADO

Os anos 90 se caracterizaram pelo
crescente processo de liberaliza-
cao, desregulacao e abertura ao
exterior da economia e também

-+ LLORENTE & CUENCA

no meio audiovisual, que facilitou
a diversificacdo multimidia, a in-
ternacionalizacao e a globalizacao
que tiraram dessas empresas sua
original fisionomia “caseira”, vin-
culada a grandes familias sem liga-
coes externas.

Efetivamente, como afirma
Guillermo Mastrini  (professor
argentino da Universidade de
Buenos Aires, especializado em
concentracao de meios de co-
municacao), uma das “caracte-
risticas fundamentais dos meios
latino-americanos, desde seu
surgimento e até os anos 80, é
que sua propriedade e gestao es-
tavam em maos de grupos empre-
sariais de carater familiar, que
pouco a pouco foram se expan-
dindo e deram lugar aos gigantes
conglomerados que controlam e
concentram a propriedade des-
tes meios na regidao, também
em nossos dias, embora ja na
dinamica marcada pela globali-
zacao e as aliancas empresariais
internacionais. Essas potentes
empresas familiares cresceram
a sombra do poder politico, em
uma relacao da qual ambas as
partes se beneficiavam”.

Neste momento se pode obser-
var duas tendéncias de alcance
regional e de carater politico no
que se refere as relacdes entre
o Estado e os meios audiovisuais:
Crescente intervencionismo
estatal

Na ultima meia década, varios
governos da regiao impulsio-
naram mudancas na politica a
respeito dos meios de comunica-
cao. Aumentou o grau de inter-
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“Aumentou o grau de
intervencao do Estado,
que passou a regular os
niveis de concentracao

de propriedade”

vencao do Estado, que passou a
regular os niveis de concentra-
cao da propriedade.

Na Venezuela, a industria au-
diovisual era tradicionalmente
dominada por dois grandes gru-
pos midiaticos privados, Grupo
Cisneros (Venevision) e Grupo
1BC, também chamado de Gru-
po Phelps (“RCTV”-Radio Cara-
cas de Televisao). Esta estrutura
mudou por causa da consolida-
cdo do chavismo no pais, entre
2002 e 2004, a partir da qual
surgiram novos canais de titula-
ridade estatal (Vive e Telesur).
Além disso, essa estrutura se viu
claramente modificada no ano de
2007 com a nao renovacao da li-
cenca da “RCTV” e sua substitui-
cdo pela publica “TVes”. E, em
maio de 2013, houve a venda do
canal Globovision, de proprieda-
de da familia Zuloaga, durante
anos a Unica rede aberta a opo-
sicao, o que provocou a incerte-
za em relacao a sua nova linha
editorial, que espera-se que sera
agora proxima ao governo.

Além do caso venezuelano, em
2008, no Equador, o governo
apreendeu relevantes meios de
comunicacao do pais, entre eles
dois grandes canais de televisao,
Gama Tv e TC Television, ao Gru-
po Isaias. Adicionalmente, criou
alguns chamados meios puUblicos,
como a Ecuador TV e os jornais
El Ciuidadano e PP o verdadeiro.
A isso se soma a recente aprova-
cao da Lei de Comunicacao, que
exige a distribuicao de 100% do
espaco radioelétrico em partes
iguais para meios publicos, pri-
vados e comunitarios.

-+ LLORENTE & CUENCA

Na Argentina, foi aprovada em
2009, a Lei 26.522 de Servicos de
Comunicacao Audiovisual, que es-
tabelece as pautas que regem o
funcionamento dos meios de radio
e televisao e cria um 6rgao admi-
nistrativo regulador, a Autoridade
Federal de Servicos de Comunica-
cdo Audiovisual. Além disso, pro-
cura barrar a expansao do Grupo
Clarin, ja que limita a quantidade
de sinais de cabo e as praticas de
concentracao empresarial.

Estes governos buscam dois obje-
tivos com este tipo de medidas:

e Criar novos marcos regula-
torios.

Os governos da regiao se en-
contram em uma dinamica
de impulsionar grandes mu-
dancas em matéria legislativa
sobre o tema comunicacional,
como ja fizeram Argentina em
2009 e Equador em 2013.

Nessa linha, a Assembleia
Nacional do Equador acaba
de aprovar por grande maio-
ria, uma polémica norma de
comunicacao que regula os
meios e que foi qualificada
pela oposicao como “lei mor-
daca”. A norma estabelece,
entre outros aspectos, uma
nova divisdo de frequéncias
que reduz substancialmente
o espaco do setor privado.
No entanto, o aspecto que
mais foi denunciado pela
imprensa é a criacao de dois
orgaos: a Superintendéncia
de Informacao e Comunica-
cao e o Conselho de Regula-
cao de Meios.

PANORAMA AUDIOVISUAL NA AMERICA LATINA
Concentracdo e renovacao tecnolégica

11



“EEm outros paises, o
Estado se transformou
nos ultimos cinco anos
também em um ator
midiatico, criando seus
proprios canais”

O primeiro se encarregara da
“vigilancia, auditoria, inter-
vencao e controle” e podera
aplicar sancdes economicas
e administrativas aos meios.
Por sua vez, o Conselho de
Regulacdo de Meios tera atri-
buicées em diversos ambitos,
como a concessao de frequ-
éncias. A lei também inclui a
figura do “linchamento midi-
atico”, que ocorre por meio
da publicacao reiterada de
informacdes a fim de “des-
prestigiar ou reduzir” a cre-
dibilidade pulblica de pessoas
fisicas ou juridicas.

Dotar os governos dos me-
canismos suficientes para
atuar como grande opera-
dor comunicacional.

Na América Latina nao existe
um modelo Unico de televi-
sao publica. A de Cuba ocupa
uma posicdo de monopdlio,
tipica de um Estado totalita-
rio, e na Venezuela os meios
publicos se encontram alta-
mente politizados a favor do
governo. No México, os ca-
nais publicos nacionais tém
como missao exclusiva a de
produzir conteldos culturais,
e na Colémbia as emissoras
regionais (8 no total) contam
com uma ampla programacao
de interesse publico.

Além disso, em outros pai-
ses, o Estado se transformou
nos ultimos cinco anos tam-
bém em um ator midiatico
criando seus proprios canais
gue nao so se transforma-
ram em alto-falantes das
politicas publicas mas tam-
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PANORAMA AUDIOVISUAL NA AMERICA LATINA
Concentracdo e renovacao tecnolégica

bém em concorrentes dos
meios privados. Estes novos
meios estatais, nos casos de
Argentina, Bolivia, Equador
e Venezuela, buscam aber-
tamente disputar com os
grupos privados a conquista
pelas audiéncias.

Venezuela e Equador sao dois
exemplos paradigmaticos. Até
o0 ano 2004, a Venezolana de
Television (“VTV”) era a Unica
operadora de televisao de ti-
tularidade publica. Agora, em
2013, passou para 7: ha ainda
“TVes”, Vive, ANTV, Avila TV e
Telesur, esta com 2 sinais.

Esta insisténcia nas televi-
soes publicas (por exemplo,
em 2007 no Equador o go-
verno de Rafael Correa criou
o canal publico de televisao
Ecuador TV) vem mudar uma
dinamica historica na regiao
de pouco desenvolvimento
das TVs estatais frente a uma
preponderancia dos canais
privados e comerciais. Vale
notar que no Equador a con-
corréncia entre canais publi-
cos e privados é inverossimil,
ja que os meios estatais sdao
financiados pelo fisco, ou
seja, nao competem em ter-
mos de publicidade porque
nao precisam dessas receitas.

Fenomeno diferente é o que esta
acontecendo no México. Existem
emissoras federais tradicionais,
como Canal 11, Canal 22 e TV
UNAM, algumas caracterizadas
pela boa qualidade e excelente
conteludo da programacao, como
a primeira, que inclusive recebeu
prémios internacionais. Além des-
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“Frente a corrente
encarnada nos governos
do ‘socialismo do século
XXI’ ou do populismo de

esquerdas que buscam
maior intervencionismo
no ambito dos meios, se
alca a alternativa

mais ‘liberal’ ”

ses canais, ha somente os vincula-
dos aos governos estaduais € mu-
nicipais, como Canal 13 de lucata
ou Telemax de Sonora.

Na década de 80 se desenvolve-
ram, por iniciativa dos governos
estaduais ou municipais, diversos
sistemas de televisao regional.
Até 2003, havia 27 sistemas esta-
duais de meios audiovisuais que
se constituiram como um espaco
para dar relevo a cultura regio-
nal. Agora, como diz Raul Trejo
Delabarre, pesquisador no Institu-
to de Pesquisas Sociais da UNAM
(México), “em 28 dos 32 estados
do pais ha TVs controladas pe-
los governos locais. Entre todas,
concentram 253 frequéncias. No
entanto, muitas delas transmitem
com pouca poténcia e nao cobrem
todo o territorio dos estados onde
funcionam. Por outro lado, as
emissoras privadas costumam ter
alcance mais amplo. Por exemplo
em Oaxaca, um dos estados mais
pobres do pais, a televisdo do go-
verno regional tem 52 canais. Em
Huajuapan de Leon, a repetido-
ra dessa rede estadual transmite
com 700 watts, enquanto a re-
petidora de uma das cadeias da
Televisa o faz com 36 mil watts”.

Aposta na liberalizacdo e a
abertura

Frente a corrente encarnada
nos governos do “socialismo do
século XXI” ou do populismo de
esquerda que buscam maior in-
tervencionismo no ambito dos
meios, ganha forca a alternati-
va mais “liberal”, que no México
tem um exemplo claro no gover-
no de Enrique Pena Nieto.

-+ LLORENTE & CUENCA

O projeto de lei apresentado ao
congresso e pactuado com a opo-
sicdo no marco do Pacto pelo Mé-
xico, assinado por causa de sua
eleicao como presidente da Repu-
blica com o objetivo de moderni-
zar as estruturas fundamentais do
pais, representa um verdadeiro
marco histdrico no ambito da te-
levisao e telefonia mexicana.

A reforma busca, pela primeira
vez, a liberalizacao do setor de
modo que melhorem os servi-
cos, caiam os precos e aumente
a concorréncia nos mercados de
telefonia e televisao dominados
respectivamente por América
Movil, de propriedade de Carlos
Slim, e Televisa, do empresario
Emilio Azcarraga. Portanto, nos
encontramos perante a possibi-
lidade de uma modificacao subs-
tancial do mercado televisivo
mexicano, marcado até o mo-
mento pelo ferrenho duopdlio
Televisa - TV Azteca.

As chaves da reforma se centram
na criacao de duas novas redes
nacionais de televisao licitando
concessdes do espectro eletro-
magnético das quais a Televisa
nao pode participar. Até 49% da
propriedade das redes de TV po-
derao estar em maos estrangei-
ras. E se obriga as produtoras a
oferecer seus programas a todas
as empresas de TV a cabo, en-
quanto se obriga as empresas
de TV a cabo a transmitir pro-
gramas de todas as produtoras.
Se abre uma nova oportunidade
para a populacao mexicana, que
pela primeira vez na historia
pode vislumbrar uma democra-
tizacao nos meios audiovisuais.
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“0O aumento
espetacular da televisao
paga é acompanhado

de novas licencas de
televisao aberta”

5. O FUTURO: TELEVISAO
ABERTA, PAGAE TDT

O futuro a curto prazo da televisao
na regido esta vinculado claramente
as inovacdes tecnologicas. A televi-
sdo por assinatura, ao fio dessas
transformacoes técnicas e das me-
lhoras socioecondmicas (ascensao
de uma classe média com capaci-
dade de consumo), esta ganhando
peso a custa da televisao aberta.
Mas, ao mesmo tempo, deve en-
frentar um desafio, o da Televisao
Digital Terrestre, que pode por em
risco seu “reinado” sobretudo por-
que o “blecaute analogico” ocorre-
ra ao longo desta década.

Televisao aberta e paga

Neste momento se vive uma dina-
mica dupla na regiao: o aumento
espetacular da televisao por assi-
natura é acompanhado por novas
licencas de televisao aberta.

Assim, o governo argentino quer
aumentar de 90 a 300 o numero
de novas licencas de TV aberta.
Enquanto isso, o Conselho Rei-
tor do Pacto pelo México fez um
acordo visando a criacao de dois
novos canais de televisao aber-
ta no pais norte-americano e um
terceiro sinal governamental ope-
rado pelo Estado.

E na Colémbia, depois que em
2012 fracassou o processo de li-
citacdo de um terceiro canal pri-
vado de TV aberta, liderado pelo
grupo Planeta, ao longo de 2013 é
possivel que se reabra o processo
para a licitacao de um terceiro e
até um quarto canal privado de
cobertura nacional.
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De forma paralela, a TV a cabo
esta tendo um crescimento es-
petacular, e na América Latina
movimenta ja em torno de USS$
1,5 bilhdo por ano. A média glo-
bal de penetracao na regiao gira
em torno de 55%, tendo aumen-
tado de 36% sustentadamente no
ultimo quinquénio (2008-2013).
Em mercados com grande pe-
netracdo e mais consolidacao
quanto a pratica e costume de
possuir TV paga nos lares, como
os de Argentina e Colombia, o
crescimento da penetracao foi
de cerca de 15%. Em paises como
Brasil, Chile e México as porcen-
tagens de crescimento da pene-
tracao entre 2008 e 2012 foram
de 118% no Brasil, 83% no Chile
e 38% no México, segundo dados
da Latin American Multichannel
Advertising Council (LAMAC).

Além disso, existem enormes
perspectivas de crescimento,
sobretudo nos mercados brasi-
leiro e mexicano, que em termos
brutos ja tém os maiores indices
de assinantes, embora em termos
relativos sejam superados por ou-
tros paises da regiao.

A razao principal deste cresci-
mento se deve ao fato de estes
dois paises nao sao serem os que
tém os maiores numeros de ha-
bitante da regidao mas também
pelo crescimento da classe mé-
dia. No México, de 2000 a 2010,
a classe média, contabilizada em
termos de lares, passou de 38,4%
a 42,4% da populacao, informou o
Instituto Nacional de Estatistica e
Geografia (Inegi). E no Brasil, 39,5
milhoes de brasileiros chegaram a
classe média, entre 2003 e 2011,
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“No México e no
Brasil, esperamos ver
uma explosao nos
proximos anos”

segundo um estudo da Fundacao
Getulio Vargas (FGV). Uma classe
média que, com maior capacidade
de consumo, pode destinar mais
recursos ao lazer, onde a TV tem
um papel muito importante. Estes
paises, além disso, sdo o principal
campo de desenvolvimento das
empresas televisivas, pois contam
com um marco politico (seguran-
ca juridica) e social (classe média
em expansao, uma parte dela nao
vulneravel) propicio para cresce-
rem de forma estavel.

“Nestes paises, os niveis de cres-
cimento na penetracao ultrapas-
saram os recordes historicos. No
caso do México, no periodo de 2007
a 2012, a penetracao passou de
29% a 41%. No Brasil, segundo nu-
meros do Ibope para 8 cidades, a
penetracao de TV paga em 2012 foi
de 36,1%, o que se traduz em um
crescimento de 143% desde 2007”,
afirma Gary McBride, presidente e
CEO do Conselho Latino-americano
de Publicidade em TV de paga.

Para McBride, “no México e no Bra-
sil esperamos ver uma explosao nos
proximos anos, e isso contribuira
para a consolidacdo de nosso ne-
gbcio nestes paises. Se analisamos
o crescimento, veremos que ha um
fendmeno em comum: as taxas de
crescimento mais aceleradas em
penetracao as estamos vendo nos
NSE médio e baixo”.

A Colémbia, também um pais
com uma crescente classe mé-
dia urbana, se transformou
no pais latino-americano com
maior penetracao da TV por as-
sinatura, jd que esta presente
em 8 de cada 10 lares colombia-
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nos, segundo o Conselho Latino-
-americano de Publicidade em
Multicanais (Lamac). A TV por
assinatura na Colombia cresceu
23% nos Ultimos 5 anos, chegando
assim a 84,4% dos colombianos.

Em segundo lugar, também com da-
dos do LAMAC, se encontra a Argen-
tina, que liderava até 2012 a regiao
com 83% de penetracao em seus la-
res. Em terceiro esta o Chile, com
60%, que entre 2012 e 2013 expe-
rimentou um crescimento de 40%.
Depois estao Peru (53%) e Venezue-
la (50%), e a seguir México (44%) e
Brasil (40%).

Outros mercados sao menos poten-
tes, mas também estdo experimen-
tando um crescimento notavel.

E o caso do Equador, onde o merca-
do da TV paga alcancou em 31 de
janeiro a casa de 650.870 assinan-
tes, 29,9% a mais que os 500.893
do Ultimo dia de 2012. Algo similar
ocorre no Uruguai, onde os assinan-
tes de TV paga aumentam em torno
de 10% ao ano.

Esta tendéncia crescente da tele-
visao por assinatura se explica por
varias razoes:

e Devido a concorréncia entre
os operadores de TV a cabo,
que permitiu um “processo
de massificacao” com novas
ofertas e formas de pagamen-
to mais acessiveis.

« A melhora econémica e so-
cial da regidao, plasmada nas
novas classes médias emer-
gentes com maior capacidade
de consumo.
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A propria indUstria admite que
2012 foi um ano muito positi-
vo em tema de distribuicao por
trés fatores, o crescimento da
classe C no Brasil, a consolida-
cao de mercados maduros como
a Argentina e o bom desenvolvi-
mento que estao tendo mercados
como Colombia, Peru e Chile.
Por todas essas razdes, a regiao
se coloca como um dos mercados
mais atrativos para o desenvolvi-
mento da TV paga.

O futuro da televisao por as-
sinatura

Nos ultimos cinco anos, a televi-
sdo por assinatura nao so se con-
solidou na América Latina, mas
deu um salto qualitativo, ja que
pela primeira vez na historia, em
2012, mais da metade dos lares
da regiao contava com televisao
por assinatura, como se pode ob-
servar neste quadro.

62,5
58,2 60,5

50,9

2008 2009 2010 2011

2012 2013 2014 2015

Fonte: Dados do IBOPE em Establishment Survey. Anos de 2013, 2014 e 2015 correspondem a
estimados LAMAC.
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A médio prazo, a televisdo por as-
sinatura tera duas caracteristicas:
primeiro, um forte desenvolvi-
mento e, em segundo lugar, uma
crescente concentragdo:

¢ Forte desenvolvimento

A televisdo vivera nos proxi-
mos cinco anos um interessan-
te evolucao. A Televisao Digi-
tal Terrestre e a chegada da
TV pela Internet diversificarao
a oferta e obrigarao as opera-
doras de televisao por assina-
tura a redefinir seus modelos
de negocio.

No entanto, apesar de que ha-
vera uma progressiva evolucao
da oferta televisiva, tudo indi-
ca que a TV paga continuara
vigente e inclusive em cres-
cimento. Isso € corroborado
pela a empresa de consultoria
Dataxis, especializada em Inte-
ligéncia de Mercado em TV na
América Latina.

Os préximos anos para a TV
paga se caracterizarao pela
consolidacao em toda a regiao
latino-americana, onde a gran-
de maioria de paises alcancara
taxas de entrada superiores a
70%. Segundo a analise da Da-
taxis, os 7 mercados de TV paga
mais importantes da América
Latina totalizarao mais de 67
milhoes de clientes em 2016.

Este estudo da Dataxis afirma
que, em 2016, Brasil, México e
Colombia serdo os paises lide-
res, e a médio prazo, esses trés,
mais a Argentina, serao os qua-
tro maiores mercados de tele-
visdo por assinatura por volume
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Assinantes TV Paga (milhoes)

“Os proximos anos

para a TV paga se
caracterizarao pela
consolidacao em toda a
regido latino-americana”
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de clientes, reunindo quase 90%
dos assinantes.

¢ Crescente concentracao

A Dataxis assinala além dis-
so que entre 2006 e 2010 foi
registrada uma forte concen-
tracao do negocio. Os 10 prin-
cipais grupos de TV paga na
regiao reuniam em 2010 73,7%
dos assinantes, 10,5 pontos a
mais que em 2006.

Por sua vez, os dois grupos com
as maiores taxas de crescimen-
to nesse periodo foram DirecTV
e América Movil, nimero um e
dois, respectivamente.

A DirecTV vinha sendo o lider
deste segmento desde 2007,
apoiada em seus principais
mercados: Argentina, Brasil,

II[

América DirecTV

Movil

Fonte: TeleGeography

Grupo Telefonica

Clarin

Grupo
Televisa
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Coléombia, Venezuela, Chile e
Peru. No entanto, o magnata
mexicano Carlos Slim se trans-
formou no principal fornecedor
de televisao por assinatura na
América Latina, e com servicos
de “triple play” tomou vanta-
gem em 2010 em paises como
Chile, Equador e Peru, com ex-
cecao de Argentina e México. O
grupo mexicano Ameérica Mavil
ultrapassou a holding ameri-
cana DirecTV como principal
fornecedor de servicos de tele-
visao por assinatura.

6. CONCLUSOES

Os proximos anos vao ser teste-
munhas de grandes mudangas no
panorama audiovisual latino-ame-
ricano. Pelo menos essas mudancas
vao ocorrer em uma dupla direcao
que, embora pareca contraditoria,
no final sdo dinamicas paralelas.

Por um lado, o processo de
concentracdo aumentara, pois
as megacorporacoes ja estao ha
muito tempo nessa tendéncia, e
na regiao se formaram potentes
grupos comunicacionais que he-
gemonizam o mercado da tele-
visao aberta e paga.

Por outro lado, os avancos tecno-
légicos em matéria de comunica-
¢do vao aumentar ainda mais a
diversificacdo e fragmentacao das
audiéncias pelo acesso a informa-
cdo através da televisao por assina-
tura e, sobretudo, a televisao pela
internet, para nao falar dos canais
locais comunitarios e os pertencen-
tes as minorias étnicas e sociais.

Concretamente, se destacam a
médio prazo duas “transforma-
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“0 principal objetivo
em escala latino-
americana sera o

‘apagao analogico’ ”

coes revolucionarias” no campo
audiovisual: “o blecaute analogi-
co” (e a consequente implanta-
cao da TDT) e o desenvolvimento
da tecnologia “multiplay”.

O principal desafio em escala la-
tino-americana sera o “blecaute
analégico”, que acumula certo
atraso na América Latina com
relacdo a Europa e aos Estados
Unidos, mas que ja iniciou sua ca-
minhada. Por enquanto, em 2013,
s6 uma cidade em toda a regiao
—Tijuana, no México— deixou de
transmitir completamente em
analogico (maio de 2013). No final
de 2012, mais de 12 milhoes de
lares tinham acesso na América
Latina a TV digital, ou seja, qua-
se 10% dos lares com televisao em
Argentina, Brasil, Chile, Colom-
bia, México, Peru e Venezuela.

Segundo um estudo divulgado
pela Dataxis, em 2016 “havera na
América Latina um nimero maior
de moradores com acesso a TDT
que a TV analdgica. Além disso,
o estudo prevé que para 2017 a
TDT seja a principal plataforma
de recepcao televisiva entre os
lares que nao tiverem assinatura
de uma plataforma de pagamento
em Brasil, Argentina e Venezuela.
Entre os paises que terdao o maior
numero de lares com acesso a TDT
no final de 2017, esta em primeiro
lugar o Brasil, com cerca de 65%
do total latino-americano. O Mé-
xico, com 10,3% dos lares, ocupa
a segunda posicao, e a Argentina
estara em terceiro, com 8%”.

O México devera encerrar as
transmissoes analogicas no mais
tardar em 31 de dezembro do
2015, assim como o Uruguai e a

-+ LLORENTE & CUENCA

Republica Dominicana. Brasil,
Paraguai e Colombia o fardo em
2016, e no ano seguinte sera a vez
de Costa Rica, Panama e Chile. El
Salvador e Equador (2018), Ar-
gentina e Colémbia (2019), Peru,
Bolivia e Venezuela (2020), Hon-
duras (2021) e Peru (2014) farao a
mudanca depois.

A TDT representara uma mudan-
ca qualitativa e quantitativa nao
sO para a televisdao, mas também
para a radio e para multiplos sis-
temas de comunicacao:

e A televisao analdgica repre-
senta uma utilizacao inefi-
ciente do espectro, ja que
satura o numero de canais dis-
poniveis em um pais. Ao usar
a TDT, uma menor quantidade
de faixas radioelétricas torna-
ra realidade a possibilidade
de existéncia de mais canais.

e Os sinais digitais permitem
uma melhor qualidade do au-
dio e video em alta definicao.

Por outro lado, a América Latina
no tema da TDT voltou a mostrar
a heterogeneidade que lhe ca-
racteriza e nao optou por um
unico e homogéneo sistema
TDT, mas se dividiu em torno de
trés alternativas.

A norma de Televisao Digital Ter-
restre japonesa (ISDB) foi adotada
pelo governo brasileiro em 2006,
levando de carona os demais paises
do Mercosul (Argentina, Paraguai e
Uruguai) em detrimento de outros
padroes como o europeu (DVB) e
0 americano (ATSC), que teve es-
pecial seguimento nos paises mais
vinculados aos EUA (México, Amé-
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rica Central —exceto Guatemala e xos e moveis e conectividade sem
Nicaragua— e Caribe): fio de tipo Wi-Fi).

Essa heterogeneidade, além de O logico é que a América latina
evidenciar as peculiaridades latino-  transite em breve pelo mesmo ca-
-americanas, provocara sérios pro- minho que a Europa, onde o triple
blemas na hora de tentar, em um play fixo se expande no ambito da
futuro, aproveitar sinergias comu- telefonia celular com a criacao de
nicacionais na regiao ou propiciara  conteudos orientados a esse tipo de
integracao cultural, educativa e te-  suporte. A televisao pela Internet
levisiva, devido a falta de compati-  (IPTV) tem a capacidade de ofere-
bilidade dos sistemas, aumentando  cer conteldos de video e televisao
o isolamento entre os diferentes multicanal, com uma qualidade de
paises e as duas grandes zonas da  imagem similar a do DVD.
regido (Norte e América do Sul).

A médio prazo, o mundo da tele-
0 outro desafio em escala latino-  visdo na América Latina vai viver
-americana que vai mudar a for- uma transformacao muito profun-
ma de entender a comunicacdao da: a do desenvolvimento e con-
em geral e a televisdo em parti- corréncia entre a televisao digital
cular é o triple play (fornecimen- e satelital e o multiplay, o que di-
to de servicos combinados de voz,  versificara os suportes através dos
internet, televisao em entornos fi-  quais poderao ser vistos os conte-

Udos televisivos (o triple play com

servicos de TV paga, telefonia e In-

TELEVISAO DIGITAL NA AMERICA ternet) para computador, o tablet

»4 TDT {Tele_wséo Dlgltal _Te_.rr;:stre_) e a3 tran;mlsséo e recepcac de imagens em rjwovimenr_o 2 50M asso- ou smartphone. 0 USUéI’iO ganharé
clados atraves de sinais digitais (codigo binario) por meio de urna rede de estactes repetidoras terrestres.

com essa diversificacao das ofertas
€ com precos mais acessiveis, em-
_— bora nem sempre encontrara me-
lhor qualidade e servico.

Eeiasion S N qua 2010 A TDT oferece mais canais, com
DVE-T (origem europeia) uma melhor qualidade de imagem
® México 2004 | @ Colémbia e de forma gratuita, mas seu de-
0039 senvolvimento ocorre justo em um

momento no qual aparecem outras

)95 Populagio por padrio TDT tecnologias que oferecem mais ser-
1997 B vicos, especialmente a televisao
ATSC 482.069.186

pela internet, que encarna uma al-
Vantagens: Maior qualidade de dudioe video  "CSP7E0 96 S ge T/ em ternativa pautada pela televisao a

i 0 la carte e video sob demanda, que
permitem a transmissao de conteu-

Argentina: urm milhac de Col&mbia: £0% de Guatemala: Em primairc  Peru: Em 2010 é aprovado ..
decodificadores cobertura de TDT de junho de 2012 & o Plano Mestra para TDT dos em forma d‘gltal-
entregues, 530 ofertados  Ceosta Rica: Erm 2010 adotado o padrao ISDE-T  Repiblica Dominicana:
10 mil celulares com adota ¢ padrao ISDB-T México: S50 entregues Em 2010 & adotado o
;; ?'TEDEHDWTE o 0r,  Shile: Discussdo no et o padrao ATSC Desse duelo entre a TDT e o multi-
via: Em maio de 2012,  eongresso da lei de TDT aecodincadores @ termina Venezuela: Erm 2012 s3a P P
COMBCam as ?[a_'h;r":issﬁc's Equ%dar: Em outubro de @ fransmissdo analdgica adquindas 13 estaces Play Saira 0 NOvo mapa audiovisual
digitais da Bolivia TV 2012, é publicado o Plano M Tijuana digitais terrestres e 300 mil latino-americano
Brasil: 448 cidades cober-  Mestre de Televisao Digital  Panamé: Em 2009 & decodificadores :
tas em setermnkro de 2012 publicada a lei de TOT Uruguai: Erm 2012 & emiti-
do um decrete para regu-
Fonte: Medistelecom Policy & Law / Grafico: Luis M Morales Campero arizara TDT
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