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1. INTRODUCAO

O objectivo deste relatério é tentar caracterizar a comunidade
latina, analisar o seu peso e capacidade de influéncia econémica,
politica e social, assim como as suas contribui¢des para a sociedade
norte-americana.

O ultimo censo dos Estados Unidos, divulgado em 2010, considera
a origem “hispéanica ou latina” como a herancga cultural, nacio-
nalidade, linhagem ou pais de nascimento da pessoa ou dos pais
ou antepassados desta pessoa antes da sua chegada aos Estados
Unidos. As pessoas que identificam a sua origem como hispéanica,
latina ou espanhola podem ser de qualquer raca. O "hispanico ou
latino" refere-se a uma pessoa cubana, mexicana, porto-riquenha,
centro ou sul-americana, ou seja, de outra origem ou cultura espa-
nhola, independentemente da raga®.

O seu extraordinario crescimento, muito particularmente desde
1970, transformou a "cara" dos Estados Unidos, ja que a sua presen-
¢a como minoria maioritéria reformula o perfil étnico e cultural
do pais, tradicionalmente considerado branco-europeu. Se bem
que a projeccdo de futuro dos latinos leva a supor que as mudan-
cas transcenderdo a aparéncia fisica do pais, ja que se prevé que
atinjam consideraveis parcelas do poder econémico e politico em
poucos anos. No entanto, para entender o potencial presente e

o futuro latino, convém colocar de parte certos estereétipos que
reproduzem uma ideia simplificada, que ndo corresponde a reali-
dade da comunidade latina e que ndo esté isenta de preconceitos.
A sua caracterizagdo evidenciara a sua diversidade, tanto na sua
configuracdo demografica e social, como politica. Com isso, com-
preender-se-4 melhor a contribuicdo actual que da a sociedade
norte-americana e as suas extraordinarias potencialidades.

Uma das generalizagdes mais comuns é supor que tal comunidade é
homogénea. A sociedade norte-americana desconhece as diferencas
existentes entre as diversas nacionalidades, as suas tradigdes e cul-
turas. Diferencas que, ndo s6 os imigrantes recém-chegados insistem
em afirmar, como, inclusive, as segundas e terceiras geracoes residen-
tes nos Estados Unidos. No entanto, essa diversidade nao se limita

as diferentes nacionalidades e as suas respectivas tradi¢des, mas a
existéncia de todo um universo social que abrange desde grandes
fortunas, classes média-alta e média até sectores imersos na pobreza.
Na maioria dos casos, as diferencas sociais estdo relacionadas com a
formacao académica, que também, em boa parte, explica esta diver-
sificagcdo na estratificagdo econémica e social. No entanto, para a

! http://www.census.gov/prod/cen2010/briefs/c2010br-04sp.pdf.
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“Longe de estar
adormecida, esta
populacao esta desperta
e muito activa”

sociedade norte-americana, toda
esta diversidade fica reduzida a
categoria de latino, identificada
como uma populacdo que fala
espanhol e partilha o catolicismo
como religido. Na melhor das
hipéteses, o latino é identificado
como o mexicano que trabalha
no sector dos servicos nos cargos

profissionais menos qualificados.

Nesta linha de estereotipagoes,
conviria reter os termos com 0s
guais reiteradamente esta co-
munidade é classificada. E mui-
to comum, tanto na imprensa
como em artigos académicos,
considera-la como um "gigante
adormecido". No que diz respei-
to ao tamanho da comunidade,
é acertado qualifica-la como gi-
gante, mas este termo também
deve ser utilizado para classifi-
car o seu potencial. Desde 2002,
os latinos sdo a maior minoria
existente nos Estados Unidos.
O seu numero chega, segundo
o censo de 2010, a 54 milhodes de
pessoas. Além de espectacular,
tal crescimento foi extraordina-
riamente rapido, pois na reali-
dade foi em 1970 que comecou
um grande fluxo de emigracdo
que, a partir de entdo, passou a
crescer exponencialmente.

Mais questionéavel é a qualifica-
¢do de "adormecido", utilizada
para expressar a pouca partici-
pacdo politica desta comunida-
de, como votante e eleitor, em
relacdo ao universo eleitoral
que possui. O uso do direito de
voto, sem duvida, proporcionar-
lhe-ia muito mais possibilidades
de pressao e poder. No entanto,
ainda que sendo verdade, tudo
indica que é uma questio de

tempo e que vai resolver-se

com o processo de integracao
que acontecera em termos de
formacéo e promogao social dos
seus membros. Contudo, isso
néo significa que ndo haja uma
vasta rede de organizagdes e
activismo social e politico que
represente as principais reivin-
dicagdes dos emigrantes recém-
chegados, legais e ilegais, e dos
latinos nascidos nos Estados
Unidos. Igualmente, ha que se
ter em conta que estas dimen-
sbes proporcionam aos latinos
um peso especifico, como eleito-
res, embora nem todo o eleitora-
do utilize o seu direito de voto,
assim como clientes e consumi-
dores. Até ao ponto de, desde ha
muito tempo, se terem trans-
formado néo sé no "objecto de
desejo" dos partidos politicos,
como também de varias empre-
sas. De modo que, longe de estar
adormecida, esta populacdo esta
desperta e muito activa.

O poder que a sua condicao de
consumidores e eleitores lhes
outorga gera uma dindmica de
interesse que favorece a recria-
cdo permanente da comunidade
latina e do espanhol. O esforco
de empresérios e politicos para
atrair este imenso grupo nao faz
mais a ndo ser dar visibilidade
aos latinos e a sua singulari-
dade, assim como a sua lingua,
para além da vontade que estes
tém de o fazer. Este é um efeito
nio desejado por alguns secto-
res, que seriam partidarios de
assimilar a populagdo imigrante.
Uma possibilidade que cada vez
parece mais distante, embora as
politicas de bilinguismo estatais
deixem muito a desejar.
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De modo que, tanto as iniciativas
da comunidade latina como os
interesses da prépria socieda-

de norte-americana, longe de
ofuscar a particularidade latina,
fortalecem-na e dao-lhe conti-
nuidade, aumentando assim a
sua projeccao.

2. PERFIL DEMOGRAFICO
DO “GIGANTE” LATINO

O censo de 2010 constatou um
aumento na populacdo hispa-
nica de 15,2 milhdes entre 2000
e 2010, representando mais da
metade dos 27,3 milhées de au-
mento da populacdo total dos
Estados Unidos. Isso significa
um aumento da populacdo his-
panica em 43%, ou quatro vezes
o crescimento do pais, de 9,7%?>
Este crescimento demografico
nio tem precedentes na histé-
ria dos Estados Unidos, e pare-
ce que a sua projeccao futura

é igualmente grande, ja que, se
em 2010, segundo os numeros,
chegou a representar mais de
16% da populacdo total, para
2020 prevé-se que atinja 21%.

A origem da sua presenca sob
este crescimento espectacular
explica-se fundamentalmente
pela mudanca decisiva da poli-
tica migratéria que aconteceu
em 1970, quando os imigrantes
nao totalizavam mais de 5%°. A
partir de entdo, gracas as novas
medidas adoptadas, muito me-
nos restritivas, ndo sé é possivel
uma auténtica revolucao demo-

grafica do ponto de vista quanti-
tativo, mas uma transformacao
na procedéncia dos imigrantes,
pois permite-se a entrada de

um numeroso fluxo procedente
da América Latina e Asia até o
ponto de modificar a estrutura
étnica do pais.

Esta transformacdo da estru-
tura da populacdo estrangeira
é radical e ocorre em pouco
tempo. A taxa de europeus cai
de 75%, em 1960, para 15%, em
2000, totalizando 4,4 milhées
perante os 7,3 milhdes anterio-
res. E embora os asiaticos tam-
bém tenham aumentado em
numero e representem —com 7,2
milhées— um quarto do total,
a maioria é de origem latina.

A China, maior pais da Asia e
segundo na lista de nacionali-
dades presentes nos EUA, tem
1,4 milhdes, seis vezes menos
do que o México, que tem a
maior fatia. E preciso regres-
sar ao censo de 1890 —quando
30% dos imigrantes procediam
da Alemanha- para encontrar
um indice tdo elevado de uma
nacionalidade.

No entanto, as fontes oficiais
que contabilizam a populacdo
latina ndo incluem a que vive e
trabalha ilegalmente em cada
estado. O Pew Reseach Center
estimou que, em 2011, havia no
pais 11,2 milhdes de imigrantes
ilegais, nimero que represen-
tava 3,5% da populacdo de todo
o pais. Deles, a maioria sdo me-

2 http://www.census.gov/prod/cen2010/briefs/c2010br-04.pdf.

3 Neste sentido, foi decisiva a revogacao das Leis das Origens Nacionais, vigentes desde
o inicio do século XX. Estas leis estabeleciam um sistema de quotas por nacionalidades
que favorecia os paises ocidentais e limitava a imigracao.
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xicanos, constituindo cerca da
metade dos imigrantes ilegais
no pais. A principal caracte-
ristica desta populacdo é que,
embora representem 3,5% da
populacao dos Estados Unidos,
respondem por 5,1% da sua for-
¢a de trabalho.

No entanto, em 2012, confirmou-
se uma tendéncia que vinha de
anos anteriores, a diminuicdo da
imigracao ilegal depois de mais
de uma década. H4 vérios facto-
res que explicam esta tendén-
cia e que confluem ao mesmo
tempo. Para entender o cendrio,
é preciso ter em conta a crise da
economia norte-americana, des-
de 2009, a diferenca do momento
de prosperidade na regido, o au-
mento das medidas de seguranca
na fronteira norte-americana

e o proprio envelhecimento da
populacdo mexicana.

Apesar de tudo, e ainda levando
em consideracdo esta queda, so-
mando toda a populacéo hispa-
nica no seu conjunto, os Estados
Unidos tornaram-se na segunda
maior comunidade, atras do
México, em todo o mundo.

Se toda esta populacdo torna
previsivel a importancia des-
te grupo nos anos vindouros,
contemplando, além disso, a ju-
ventude e a elevada natalidade
desta populagao, fica assegura-
do, para além dos novos fluxos
migratorios, o crescimento
regular por muitos mais anos.
Tanto que, na Califérnia, desde
a década de 90, é a natalidade
que garante o crescimento da
populacgao latina, ndo os flu-
x0s migratérios. [gualmente

interessante é o fato de que,
em determinadas localidades,
os latinos terem deixado de ser
a minoria, ha anos, e tenham
superado a populacdo branca
néo hispanica. De facto, segun-
do um estudo do Brookings Ins-
titution (2001), os brancos néo
hispanicos transformaram-se
na nova minoria nas 100 maio-
res cidades do pais. De 52% em
1990, cairam para 44% em 2000.

DISTRIBUICAO GEOGRAFICA

Em 2010, 37,6 milhdes ou 75%
dos hispanicos viviam nos oito
estados com populacao hispa-
nica de um milhdo de pessoas
ou mais (Califérnia, Texas,
Flérida, Nova Iorque, Illinois,
Arizona, Nova Jérsia e Colora-
do). Em relagdo aos principais
estados, as percentagens eram
consideraveis. Na Califérnia,
com 14 milh&es, representa-
vam 28% do total da populacéo
hispanica nos EUA. No Texas,
eram 9,5 milhées (19%), e na
Flérida, 4,2 milhdes (8%). A sua
presenca em algumas regides
metropolitanas também é
notéavel, como em Nova Iorque
e Chicago.

No entanto, na Gltima década,
além das areas tradicionais
onde se localizam os latinos,
também é possivel constatar
a sua expansio pelo resto do
pais. A populacdo hispanica
aumentou nos 50 estados.

Né&o pode deixar de ser contabi-
lizada, apesar das dificuldades,
a populacgao ilegal. Também se
encontra concentrada em de-
terminados lugares, principal-
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mente em seis estados —Califér-
nia, Texas, Flérida, Nova Iorque,
Nova Jérsia e Illinois— onde
reside 60% do total.

CRESCIMENTO DAS DIFEREN-
TES NACIONALIDADES LATINO-
-AMERICANAS

A diversidade nacional é uma
caracteristica deste grupo, em-
bora tenha sido ofuscada pela
categoria de hispanico. Mas a
populacgdo latino-americana
persiste antes em se identificar
de acordo com seu pais do que
pela categoria de latino. Os gru-
pos tradicionais e maioritarios
tém sido os mexicanos, segui-
dos de longe pelos porto-rique-
nhos e cubanos, salvadorenhos
e dominicanos. No entanto,
cabe destacar um processo de
diversificagdo, também nesta
guestdo, mediante o qual a este
fluxo migratério se incorpo-
raram outras nacionalidades.
Estes "novos latinos" também
apresentaram um grande cres-
cimento e, com eles, aumentou
a diversidade do mundo latino,
o que torna ainda mais ques-
tionéavel a sua uniformizacao
dentro do conjunto de latinos
ou hispéanicos.

Em relagdo aos grupos maiori-
tarios, o de origem mexicana foi
e é o maior, representando 63%
do total da populacéo hispanica
nos Estados Unidos. Este grupo
aumentou em 54% e registou a
maior mudanga numeérica, cres-
cendo de 20,6 milhdes, em 2000,
para 31,8 milhées, em 2010. Os
mexicanos representaram cerca
de trés quartos do aumento de

15,2 milhées do total da popula-
¢do hispanica entre 2000 e 2010.

Por estados, representam o
maior grupo hispanico em 40,
com mais de metade destes
estados nas regides sul e oeste
do pais, dois no nordeste, e em
todos os 12 estados das regides
do centro do pais.

Os porto-riquenhos, o segundo
maior grupo, constituiam 9%
da populacdo hispanica no ano
2010, abaixo dos 10% registados
em 2000. A populacdo porto-ri-
guenha aumentou em 36%, de
3,4 milhdes para 4,6 milhdes. Os
porto-riquenhos foram o maior
grupo hispanico em seis dos
nove estados no nordeste e em
um estado do oeste, o Havai, com
uma populacgdo de 44 mil.

A populagdo de origem cubana
aumentou em 44%, de 1,2 mi-
lhéo, em 2000, para 1,8 milhao,
em 2010. Os cubanos represen-
taram aproximadamente 4% do
total da populagdo hispanica,
tanto em 2000 como em 2010, e
foram o maior grupo de origem
hispanica na Flérida, chegando
a 1,2 milh&o.

Em relacdo a outras nacionali-
dades, como apontado, foram
diversificando-se, apesar de,

por razdes de proximidade, sem
duvida que os centro-america-
nos sio os que adquiriram cada
vez maior presenca. Desde 0 ano
2000, trés grupos de origem his-
panica ultrapassaram 1 milh&o
de habitantes: salvadorenhos
(1,6 milhdo), dominicanos (1,4 mi-
lh&o) e guatemaltecos (1 milh&o).
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Em 2010, 0 niimero de pessoas
de origem salvadorenha (3% do
total da populacdo hispanica)
aumentou de forma considera-
vel entre 2000 e 2010, com um
crescimento de 152%. No que
diz respeito aos guatemaltecos,
entre 2000 e 2010, tiveram um
aumento consideravel, de 180%,
chegando a 2% do total da po-
pulacdo hispanica em 2010.

Por sua vez, os hispanicos de
origem sul-americana aumen-
taram a sua presenca de 1,4 mi-
lh&o, em 2000, para 2,8 milhdes
em 2010, o equivalente a 105%.
Esta populagdo representou 5%
do total da populacdo hispéanica
em 2010%

De acordo com os dados demo-
graficos assinalados, podem ser
obtidas diferentes conclusées:

« Desde 2000, 0 censo eviden-
cia o espectacular cresci-
mento da populacdo latina,
tanto em imigragdo como
em nascimentos, tornando-
se a maior minoria do pais.

« Desde 1970, existem novos
fluxos que aumentam o
volume e a diversidade pré-
-existentes e que explicam
este crescimento exponen-
cial dos ultimos anos.

e Também sdo verificadas
novas tendéncias na distri-
buicdo desta populacao, por

se estender de forma gradual
por todo o territério norte-a-
mericano, embora, a0 mesmo
tempo, os redutos tradicio-
nais se consolidem. Com isso,
a populacao latina passa a ter
presenca nacional e a ser um
elemento estrutural da demo-
grafia norte-americanas.

NIVEIS DE FORMAGAO E EX-
TRACCAO SOCIAL

Em termos gerais, boa parte

da populagdo imigrante tende

a ocupar os patamares mais
baixos da sociedade, ocupan-

do postos de trabalhos menos
qualificados e mais mal remune-
rados, que a populagdo nacio-
nal ndo deseja ocupar. Este é 0
caso da populacao latina, pois
tradicionalmente representava,
em relacdo a outros grupos de
imigrantes, um menor nivel de
instrucdo, factor que se reflectiu
na maior taxa de desemprego,
rendimentos mais baixos e sig-
nificativas taxas de pobreza.

No entanto, esta situacdo nao

é generalizada a toda a popula-
¢do latina, e diminui gradual-
mente, conforme as geragoes
seguintes vao sendo incorpo-
radas no sistema educativo. O
mundo social latino também é
diverso em termos de formacao,
assim como de rendimentos e
situacdes laborais.

“ Todos os dados demograficos assinalados procedem do Censo de 2010, http://www.
census.gov/prod/cen2010/briefs/c2010br-04sp.pdf.

5 Sobre estes tragos caracteristicos, ver M2 Jesus Criado, “Imigracdo e populagdo latina
nos Estados Unidos: um perfil sociodemografico’, Instituto Complutense de Estudos

Internacionais-Fundacao Telefénica.
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Né&o é de se estranhar que os
imigrantes com uma longa
estadia no pais ou os latinos
nascidos nos Estados Unidos
tenham uma situacgado diferente
da dos recém-chegados. A pro-
gressiva melhora da segunda
geracdo e das anteriores, nasci-
das nos Estados Unidos, possi-
bilita que estas tenham maio-
res oportunidades de formacao,
o que se reflecte em melhores
salarios. No entanto, os emi-
grantes salvadorenhos e guate-
maltecos, além dos mexicanos,
como ja foi mencionado, sdo os
que possuem a pior formacao
de todas as minorias e, em con-
sequéncia, os que se situam, em
relacdo aos outros grupos, nos
segmentos sociais mais baixos.
Nesta escala sdo seguidos pelos
dominicanos, e depois pelos
peruanos e equatorianos.

No outro extremo estdo os
cubanos, que possuem a melhor
posicdo em termos de nivel
educacional e de rendimentos.
Entre eles hd uma grande pro-
porcdo com formagdo no ensino
médio e universitario. Nestes
niveis de formacao, seria preciso
situar também os sul-ameri-
canos, como os colombianos.

A diferenca é que enquanto os
cubanos teriam adquirido a sua
formacéo nos Estados Unidos,
no caso sul-americano partem
com uma boa formacao adqui-
rida nos seus respectivos paises,
ao contrario dos caribenhos ou
dos centro-americanos.

Nao obstante, é necessario
referir que, pese embora as
melhorias registadas, os indices
de insucesso e de abandono

escolar antes de concluir o ensi-
no secundério ultrapassam, no
caso da populacao latina, os das
restantes minorias. Um aspecto
gue contribui para passar uma
imagem de um suposto desinte-
resse e, inclusive, incapacidade
de superagdo pessoal para uma
parte da sociedade norte-ame-
ricana e que estes dados confir-
mam . No entanto, esta imagem
nio contempla as dificuldades e
obstaculos trazidos pela margi-
nalidade ou a pobreza. De facto,
em muitas ocasides, este aban-
dono escolar deve-se a neces-
sidade de trabalhar para obter
recursos. Todavia, cabe insistir
de novo na diferencga em relacdo
as segundas geracdes, onde os
resultados escolares e o nivel
de formagao sdo mais elevados.
Os piores resultados, e ndo
sendo por acaso, encontram-se
nos grupos que chegaram mais
recentemente, corroborando
assim a precariedade das con-
dicdes de vida destes sectores
da populacdo imigrante e as
limitagdes do sistema educativo
para integréa-los.

No entanto, dentro deste grupo
dos recém-chegados, deveriam
ser diferenciados os dreamers
que, apesar de serem jovens ile-
gais, tém boa formacdo, inclusive
universitaria. Em muitos casos,
foram mesmo estudar para os
Estados Unidos e permaneceram
em situacgdo ilegal quando os
seus vistos expiraram, correndo
o risco permanente de serem
deportados. O Presidente Obama
estd muito ciente das contribui-
¢des que podem ser realizadas
por estes jovens formados nos
Estados Unidos e cujas iniciati-
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vas empresariais, devido a sua
situacdo irregular, ndo poderdo
ocorrer no pais, apesar dos bene-
ficios que tais iniciativas podem
fornecer a economia norte-ame-
ricana e a sua competitividade.
Este grupo esté incluido na re-
forma que o Presidente norte-a-
mericano pretende levar a cabo.

Além deste grupo em particular,
a formacao reflecte-se na posicéo
social e nos salarios. Com efeito,
o perfil educacional ressaltado
explica, em boa parte, por que
os imigrantes latinos se encon-
tram em sectores ocupacionais
e postos de trabalhos pouco
qualificados. No entanto, ndo
sd0 o Unico grupo. Além da elite
hispanica que conseguiu esta-
belecer-se nos Estados Unidos

e cujos nomes estdo publicados
nos rankings sobre os hispani-
cos mais influentes nos Estados
Unidos?, é de particular interesse
apontar a existéncia de uma pu-
jante classe média que progres-
sivamente se vai fortalecendo e
que corresponderia as segundas
geracdes, mais formadas e com
mais qualificacdes.

Todos os factores contemplados
fazem pensar numa mudanca
geral na populacdo latina, me-
diante a qual cabe supor maio-
res possibilidades de qualifica-
¢do e promogdo social, como se
pode verificar nos dez Gltimos
anos. Esta suposicdo baseia-se
na diminui¢do da populagdo
imigrante, desde 2007 e no cres-
cimento natural da populagdo
latina ja instalada nos Estados

6 Ver revista Time em 2005.

Unidos. Trata-se de um grupo
gue conta com mais recursos

e possibilidades de proporcio-
nar formacéao aos seus filhos

e, portanto, de melhorar a sua
situacdo econdmica e social. De
modo que outros esteredtipos
que pesam sobre a populacao
hispanica dos Estados Unidos
sdo desmentidos pela realidade,
ja que a mesma nao s6 é com-
posta por pessoas sem recursos
e com baixo nivel de formacéo,
recém-chegadas ao pais, mas
também por todo um universo
socioecondémico que, segundo
os casos, ha muito tempo que
estd instalada no pais.

3.0 PODER DA COMUNIDA-
DE LATINA NA SUA CONDI-
CAO DE CONSUMIDORES E
ELEITORES

O crescimento quantitativo de
magnitude espectacular desen-
volvido por esta populacdo e a
progressiva melhoria da sua si-
tuacado social e capacidade aqui-
sitiva, transforma-a num centro
de atengdo prioritario para em-
presarios e partidos. Ha alguns
anos que as reivindicagdes desta
comunidade estdo a reconfigu-
rar o mercado nacional, ja que
constitui um mercado real e
potencial extraordinario, mas
na mesma medida também
obrigaram a uma mudanca nos
contetudos das agendas politi-
cas, tanto do Partido Democrata,
como do Republicano.

Este interesse pela popula-
¢do latina, em geral, tornou
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os latinos mais presentes na
sociedade norte-americana. Por
outras palavras, as campanhas
propagandisticas e eleitorais em
busca de clientes e de eleitores,
longe de os tornarem invisiveis,
tornam néo s6 os latinos, como
também a lingua espanhola mais
visiveis. Um aspecto que, no
entanto, nem sempre atravessa

a administracdo estadual, ja que
em muitos estados fomenta-se o
only english, e ndo o bilinguismo.

OS EMPRESARIOS E EMPREEN-
DEDORES LATINOS

As dimensées da comunidade
latina ndo passaram desperce-
bidas nem para os empresarios
latinos, nem norte-americanos,
que observam um grande mer-
cado que tende a consolidar-se
com o crescimento de uma
classe média e jovem.

Um exemplo do dinamismo da
sociedade latina é a evolucgdo

do seu sector empresarial, que
desde os anos 90 apresentou

um forte crescimento. A maioria
das empresas hispanicas sdo
pequenas empresas cuja impor-
tancia é evidente ndo sé na sua
permanente contribuicdo para a
criacdo de empregos, mas tam-
bém no desenvolvimento de toda
uma cultura empresarial hispa-
nica que estimula a economia
do pais. "A maioria das empresas
de hispanicos é de pequenas
dimensdes, e 0s pequenos ne-
gbcios criam dois em cada trés
postos de trabalho nos Estados
Unidos", conforme afirmou o
Presidente da Camara de Comér-
cio Hispanica (USHCC), Javier
Palomarez. Além disso, acrescen-

tou que enquanto 0s pequenos
negocios diminuiram e deixaram
de criar novos empregos, entre
2008 e 2010, durante a crise, 0s
hispanicos, no mesmo periodo,
criaram 581.000 novos negdcios.
Em Janeiro, o pequeno comércio
acrescentou 46.000 dos 257.000
novos postos de trabalho no pais,
0 que situou a taxa de desempre-
go geral em 5,7%, enquanto entre
os latinos foi de 6,7%. Os hispani-
cos "sdo provavelmente uma das
comunidades mais importantes
na criagdo de trabalhos no pais".

Né&o s6 contribuem para a
economia nacional e geram
empregos, mas, além disso,
estdo a abrir novos espagos de
negécios a par dos tradicionais.
Por outro lado, Palomarez indi-
cou que, aos sectores tradicio-
nalmente impulsionados por
empresarios latinos, como a
construcao, servicos, agricultu-
ra e transportes, soma-se agora
a industria da tecnologia. A
causa fundamental est4 rela-
cionada com a idade média do
empresario latino, que é de 26
anos, em comparagao com 0s
43 anos da média geral. Segun-
do o empresério citado, “como
sSomos mais jovens, temos um
melhor dominio da tecnologia”.

Esta versdo é reiterada nos da-
dos oficiais e nos diferentes re-
presentantes do empresariado
latino. Maria Contreras-Sweet,
Directora da Administracdo de
Pequenos Negbcios (SBA), que

também ressalta o "crescimen-
to e fortalecimento das empre-
sas de propriedade de latinos",

lembrou que mais de 3 milhdes
de latinos sdo proprietarios de

10
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“Se os latinos que
residem aqui fossem
considerados uma
economia independente,
esta seria a nona maior
do mundo”

pequenos negdbcios no pais e
representam uma injecgdo para
a economia de "500 mil milhdes
de doélares anuais".

A isso é preciso acrescentar um
aspecto de interesse, ou seja,
estas iniciativas favorecem o
desenvolvimento de uma cultura
especial empresarial, j4 que a co-
munidade latina esta a gerar as
suas proprias empresas, criando
trés vezes mais negdcios que a
média nacional. Novamente, a
realidade contradiz o esteredtipo
gue a sociedade norte-americana
possui da comunidade latina.
Nem é uma comunidade com-
posta apenas por uma populacio
COm poucos recursos, nem ca-
rece de iniciativa, nem ambicao.
Estes dados, definitivamente,
expressam uma imagem muito
diferente da generalizacdo da
populacgdo imigrante hispanica,
que supostamente carece de afa
de superacgdo e de ambigao’.

Prova desta diversidade é o
exemplo da populacdo mexicana,
gue apresenta sérios problemas
de formacdo e é vitima de uma
situagdo econdémica mais des-
favorecida do que a dos outros
grupos. No entanto, a0 mesmo
tempo, os empresarios de origem
mexicana sdo proprietarios de
mais pequenos negdcios nos
Estados Unidos do que qual-
quer outro grupo de imigrantes

neste pais, segundo revelou um
estudo divulgado pelo Instituto
de Politica Fiscal, em 20128 De
acordo com este relatério, "isto
néo deve ser uma surpresa, ja que
0s mexicanos sao a maior popu-
lacdo imigrante do pais, apesar
desta ndo ser sempre a imagem
que existe dos imigrantes como
proprietarios de negbcios".

CONSUMIDORES

Uma amostra da capacidade
para progredir e da melhoria no
bem-estar desta comunidade é
a sua capacidade aquisitiva. A
sociedade hispanica tornou-se
num motor-chave para o consu-
mo. O seu poder aquisitivo em
2010 foi fixado em um trilhdo de
doélares, e esta previsto que, em
2015, atinja 1,5 trilhdes de ddla-
res. Se os latinos que residem
aqui fossem considerados uma
economia independente, esta
seria a nona maior do mundo,
um potencial muito presente
para as empresas e 0S empreen-
dedores norte-americanos que se
deram conta da importancia de
penetrar no mercado hispanico.
A classe média, somam-se como
consumidores um abundante
grupo entre esta e a populagao
COm poucos recursos, que tam-
bém possui uma certa capaci-
dade aquisitiva e que também

é alvo de interesse para muitos
empresarios®.

7 Os dados comentados estao em http://www.univisionsandiego.com/2015/02/13/la-cultu-
ra-empresarial-latina-impulsa-la-creacion-de-empleos-en-ee-uu/, 13/2/15.

¢ Relatério "Imigrantes proprietarios de pequenos negécios. Uma importante e crescente

parte da economia".

9 Para uma caracterizacdo do mercado latino, consultar o relatério Nielsen: State of the
Hispanic Consumer: The Hispanic Market Imperative, http://www.nielsen.com/us/en/
insights/reports/2012/state-of-the-hispanic-consumer-the-hispanic-market-imperative.

html, 17/04/12.
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As possibilidades deste mer-
cado obrigam os empresarios
a sofisticar as suas formas

de captagdo e a atender as
suas especificidades. Por esse
motivo, dos antncios publici-
tarios iniciais traduzidos para
espanhol, essencialmente de
empresas dedicadas a transfe-
réncia de dinheiro, hoje em dia
sdo analisadas as especificida-
des e exigéncias particulares do
mercado latino.

Prova do interesse por este
mercado e do desenvolvimento
gue esté a adquirir é a procura
pelos objectos de consumo que
sdo de especial predileccdo para
estes consumidores. Ndo s6
isso, 0 interesse em captar estes
novos clientes esté a obrigar

a que se pense também nos
lugares e nos ambientes que
mais os agradam. Isto explica a
proliferacdo dos latinos malls,
onde sdo seleccionadas cuida-
dosamente marcas de roupa e
tamanhos que correspondam
aos gostos latinos®.

ELEITORES

Desde meados do século XX,
detecta-se uma maior preocu-
pacao pelo eleitorado latino.
No entanto, foi a campanha de
Bill Clinton de 1996 que repre-
sentou um verdadeiro ponto
de inflexdo nas estratégias e
mensagens dos democratas
voltadas para o publico latino®.
A partir de entdo, nenhum can-
didato, democrata ou republi-
cano, pode evitar a populacio
latina e ignorar as suas preo-
cupagdes. Muito pelo contrério,
desejam captar a sua atencao
e, para isso, dirigem-se a ela
directamente em espanhol.

N3&o é de se estranhar este cres-
cente interesse, se considerar-
mos as extraordinarias dimen-
sbes do eleitorado latino e o seu
progressivo crescimento. Dos 55
milhdes de hispanicos, 17% da
populacdo dos Estados Unidos,
25,2 milhGes tém direito de voto.
Este eleitorado esté a crescer

de forma constante, de acordo

o Neste sentido, tem todo o interesse a existéncia de empresas que, por sua vez, asses-
soram as empresas norte-americanas para atrair o consumidor latino. Este é o caso do
compromisso do empresario José de Jesus Legaspi, fundador da The Legaspi Company,
que se dedica a estas iniciativas desde 1977 e que ensina aos fornecedores norte-ameri-
canos como se adaptar aos gostos do consumidor hispanico e aos seus tamanhos. “Os
hispanicos tém o pé menor. Os fabricantes norte-americanos acreditam que eles ndo gos-
tam do seu calcado porque ndo o compram, mas o problema é que nao disponibilizam
numeros pequenos, essa é a razao pela qual os consumidores hispanicos ndo adquirem
os seus modelos”. Legaspi tenta fazer os comerciantes da Macy’s, Marshall's e Forever 21
entender que os tamanhos dos latinos sdo menores e que, diferentemente do cliente nor-
te-americano, “eles gostam de comprar quando alguém os atende, quando lhes explicam
como é o produto que vao comprar", explica Legaspi. “Trabalhamos com os fornecedores
para que possam reconhecer intelectualmente como é o consumidor latino, para que de-
pois eles proprios possam desenvolver o seu sentido de mercadotecnia e sejam capazes
de chegar melhor ao mercado hispanico’, assinala.

1 A redacgdo do documento Latino Communications Strategy, 1994-1996, elaborado

por Andy Hernéandez, e a criagdo de uma redaccao onde se preparava todo o material
destinado ao publico hispanico (elaboracdo de dossiés de imprensa, briefings, notas e
traducdo de documentos) para o Comité Democrata indica a importancia que comecava
a adquirir, desde entao, o voto hispéanico.
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com a juventude da populacdo
latina. Assim, "a cada més, cerca
de 50.000 jovens latinos que sdo
cidaddos chegam a idade de 18
anos e entram nesse eleitora-

do potencial", segundo Arturo
Vargas, Director da Associac¢do
Nacional de Funcionarios Lati-
nos Eleitos e Designados. Este
crescimento, segundo destacam
os analistas, ndo esta atado aos
imigrantes recém-chegados,

mas aos latinos da segunda e
terceira geracoes, que cresceram
nos Estados Unidos com pais ou
avos latino-americanos e que sio
cidadéos do pais por nascimento.

De acordo com as dimensdes
deste eleitorado, ndo parece
descabido, hoje em dia, pensar
num préximo Presidente dos
Estados Unidos de origem his-
panica. Em principio, ele j& teria
nascido e chegaria a presidén-
cia em 20 anos®

A importancia deste eleitorado
torna-se mais evidente do que
nunca pela centralidade que
ocupa nas campanhas eleito-
rais. Cada partido possui um
grupo ou escritério dedicado
totalmente a esta populacao,
mantém sitios Web e audigdes
semanais em espanhol e tém
um extraordindrio interesse em
conseguir representantes lati-
nos que se candidatem a cargos
electivos, ja que é uma forma
de atrair estes eleitores.

Além disso, as preocupagdes
latinas estdo presentes nos seus

discursos e os dois partidos
publicitam-se como o destino
natural dos votos hispanicos -
uns, pela sua tradicional defesa
dos direitos das minorias; os
outros, por encarnar os valores
familiares e tradicionais que os
hispanicos costumam atribuir
a si, e criticam e desprezam os
esforcos do lado contrario, que
acusam de colocar toda a sua
energia e recursos numa pura
campanha de marketing.

Esta concorréncia é desenvolvi-
da para a captacdo de votos em
todo o pais, pois a presenca latina
também esta na sua extensao ter-
ritorial, mas, além disso, adquire
uma importancia muito particu-
lar em determinados estados. Dos
50 estados da nagao, nove estdo
realmente em disputa, os outros
estdo basicamente decididos
porque mostram uma inclinagéo
histérica muito acentuada para
um partido ou outro. E, nesses
nove, entre 15% e 20% dos eleito-
res sdo latinos. Trata-se de 3 mi-
lhées de votos, segundo detalhou
Antonio Gonzélez, Presidente do
Instituto William Velazquez. Em
particular, o peso da principal
minoria far-se-4 sentir com mais
evidéncia em Nevada, Colorado,
Novo México e Flérida. Foi o que
se passou na vitéria de George W.
Bush, em 2004, e na de Obama.

Todos estes dados evidenciam o
poder que o nimero de eleitores
dé a comunidade latina, um po-
der que poderia ser ainda maior
se a participacdo do eleitorado

2 E] Pais, 19/10/14, http://internacional.elpais.com/internacional/2014/10/19/actuali-
dad/1413733870_041970.html, La Republica, 29/01/09, http://www.larepublica.pe/26-01-
2009/aseguran-que-el-primer-presidente-hispano-de-eeuu-ya-ha-nacido.
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latino fosse superior. Embora
crescente, 0 numero de parti-
cipacao eleitoral é baixo, assim
como o de pessoas elegiveis.
Embora 11,2 milhdes de latinos
tenham votado nas elei¢ées de
2012, apenas representaram 48%
dos que podiam ir as urnas. Uma
participacdo inferior a de 2008,
que tinha sido de 49%. Quanto
aos candidatos que aspiram a
ser eleitos, o seu nimero, embo-
ra igualmente em crescimento,
continua a ndo ser representa-
tivo em relacdo ao tamanho da
comunidade latina. Embora as
elei¢cbes de 4 de Novembro de
2014 tenham tido como resul-
tado a maior percentagem de
hispanicos (com 29 politicos no
Congresso e trés no Senado, o
que constitui 8% dos membros
do Congresso), esta ainda muito
longe do seu peso percentual na
populacdo norte-americana.

No entanto, ndo sé esta a au-
mentar o numero de cidadaos de
origem hispanica com direito de
voto, como também o de candi-
datos que aspiram a ser escolhi-
dos em todos os niveis da admi-
nistracao, seja local, estadual e
até federal. "Um panorama que
reforca a ideia de que, elei¢do a
eleicdo, ano a ano, a influéncia
hispanica é cada vez maior em
toda a sociedade e, por que néo,
também na politica™.

A recapitulacdo dos temas abor-
dados néo sé evidencia o poder

da comunidade latina pela sua
quantidade, mas também pela
sua capacidade:

o  Asuacapacidade aquisitiva
crescente favorece a criagcdo
de um mercado especifico, no
qual participa muito activa-
mente o empresariado latino,
em permanente crescimento.
E, consequentemente, , uma
classe média e profissional
segue 0 mesmo caminho.

« A projeccao politica é mais
lenta, embora em crescimen-
to. O que néo significa que
esta comunidade seja, em
qualquer caso, decisiva para
os resultados eleitorais e,
portanto, "objecto de desejo"
para os partidos democrata e
republicano.

4. CONCLUSAO: A LATINO-
-AMERICANIZAGAO DOS
ESTADOS UNIDOS

Apesar dos dados expostos,

hé poucos anos, em inicios da
década de 2000, existiam duvidas
sobre a sobrevivéncia da comu-
nidade, como tal, e do espanhol,
como simbolo fundamental de
identidade. Os dados expostos
nestas paginas e as iniciativas e
progressos desta sociedade muito
possivelmente manifestaram eles
proéprios que esta possibilidade
deixou de ser possivel. A afirma-
¢do do latino n&o vai voltar atras
e, definitivamente, incorpora-se

13 D. Urefia e L. Royo, “O papel do voto hispanico nas eleicdes de Novembro nos EUA’, ARI,
51/4014, Real Instituto Elcano. http://www.realinstitutoelcano.org/wps/portal/web/rielca-
no_es/contenido?WCM_GLOBAL_ CONTEXT=/elcano/elcano_es/zonas_es/eeuu-dialo-

go+trasatlantico/ari51-2014-urena-royo-papel-del-voto-hispano-elecciones-de-noviembre-

-eeuu-2014#VOQAk9PmMG9E4.
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“Os aspirantes ao poder,
gue, ao dirigirem-se aos
seus potenciais eleitores
em espanhol estdo a
tornar presente uma
lingua e a normalizacgao
do seu uso”

como um elemento estrutural na
sociedade norte-americana, com
as mudangas que isto significa
para esta sociedade.

De particular interesse é a dina-
mica que despertou a populacao
latina, pois recria e alimenta de
forma continua a sua existéncia
e relevancia. Nesta dindmica, ndo
s6 estdo envolvidos os préprios
latinos, mas boa parte do resto
da sociedade. A ambig&o por cap-
tar consumidores e eleitores ndo
faz mais do que dar uma posi¢do
de destaque aos préprios latinos
e ao espanhol. Portanto, além
das vontades mais ou menos
firmes desta comunidade de ndo
abandonar as suas tradicoes e

a sua lingua, ha uma dinamica
social espontanea, surgida da im-
portancia adquirida pelos latinos
que também, de forma decisiva,
favorece esta latino-americaniza-
¢do dos Estados Unidos.

Este processo ndo deixa de se
contradizer com a ideia de nacdo
anglo-saxénica uniformizada sob
a assimilacdo cultural. Nao parece
muito realista manter, embora
continuem a existir partidarios,
0s processos de assimilacdo cul-
tural que foram realizados com as
ondas de imigrantes anteriores,
pois, tradicionalmente, a diversi-

dade de linguas foi considerada
uma ameaga a unidade da nacgdo.
Motivo pelo qual as ondas de
imigrantes anteriores, como 0s
alem3es, italianos, ou polacos per-
deram o seu legado linguistico.
Desde os anos 90, 0 empenho em
estabelecer o only english fez com
qgue metade dos estados tenham
proibido o uso de outras linguas
gue nao fossem o inglés nas suas
administracdes. Esta mesma
corrente também nao considera
o bilinguismo como uma solugao,
e também se chegou, em alguns
estados, a proibir a educacdo
bilingue. Esta é uma posicdo que
se contradiz, totalmente, com

0s préprios aspirantes ao poder,
que, ao dirigirem-se aos seus
potenciais eleitores em espanhol,
além de realizarem um gesto de
deferéncia, estdo a tornar presen-
te uma lingua e a normalizacdo
do seu uso.

Um uso que se vai impondo,
inclusive nas proéprias institui-
¢Oes governamentais, apesar das
resisténcias, perante a solicitagao
de servicos dos contribuintes lati-
nos. Por isso, hospitais, bombeiros
e forcas de seguranca fomentam
ou promovem, de um modo ou de
outro, as competéncias linguisti-
cas dos seus membros*.

“ Os médicos do hospital Presbiteriano de Nova Iorque, por exemplo, vinculado & univer-
sidade de Columbia e situado no coracdo de Washington Heights, foco de concentracdo
dominicana, fazem no inicio de fungdes um curso intensivo sobre termos e conheci-
mentos basicos relacionados com a area, formagao que continuam em outros cursos ao
longo do ano. No Texas, os agentes de policia tém de fazer um curso de espanhol, pago
pela instituicdo, para obter o grau de suboficial. Em Phoenix (Arizona), em Julho de 2002,
teve inicio num quartel de bombeiros o primeiro programa de imersdo para aumentar a
quantidade de membros bilingues. O processo afecta igualmente a esfera educativa. Em
Dallas (Texas), cujo distrito escolar é mais da metade hispanico (57%), e cerca de 30% com
limitacGes em inglés, foi aprovado, em Outubro de 2002, o financiamento de um milh&o
de ddlares para a formacdo em espanhol de conversacao dos docentes com conhecimen-
tos prévios de espanhol.
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“Para muitos
observadores, ‘o futuro
dos Estados Unidos é
hispénico™
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Definitivamente, considerando a
evidéncia da realidade e a gene-
ralizacdo de uma visdo multicul-
tural, ndo parece que as posturas
assimilacionistas tenham muito
futuro. No entanto, isso nao
significa que, apesar de os latinos
serem eleitores, contribuintes e
consumidores, a segregacgao e a
discriminacdo deixem de fazer
parte da realidade.

Sem duvida, a existéncia da
comunidade latina dependera
da vontade dos seus membros
em serem identificados como
tal e quererem preservar a sua
particularidade. Em qualquer
caso, é evidente que possuem

o poder necessario para se
projectarem como comunidade
e ocupar um lugar importante
na sociedade norte-americana.
Para muitos observadores, "o
futuro dos Estados Unidos é
hispanico"s, e a realidade assim
o pde em evidéncia. No entanto,
nem tudo depende da popula-
¢do latina, também é preciso
levar em conta até que ponto a
sociedade norte-americana esta
preparada para acolher, do pon-
to de vista econémico, politico e
cultural, esta populagao.

Desde 2013 que esté pendente a
reforma migratéria, ano em que

o Congresso aprovou com o voto
de ambos os partidos a revisao do
sistema de imigracdo. No entan-
to, 0 processo ndo avangou por
diferentes circunstancias. Numa
tentativa de mudar esta situagio
e cumprir uma promessa eleitoral,

desde Janeiro deste ano o Presi-
dente Obama decidiu iniciar uma
reforma parcial mediante decretos
presidenciais. Uma tentativa, por
enquanto, ja que no poder judicial
foi novamente bloqueada.

Todas estas dificuldades tornam
ainda mais desejavel a sua solu-
¢do. A importancia desta reforma
é indubitavel, pois mediante a
mesma pretende-se regularizar a
situagdo de 11 milhdes de pessoas
em situacdo irregular no pais. No
entanto, a reforma, embora agora
pareca a solugao para todos os
problemas, ndo seria suficiente.
Mesmo sendo aprovada na sua
totalidade, continuaria pendente
a integracdo dos 50 milhdes de
latinos que vivem nos Estados
Unidos. Para isso, sem duvida,
devem ser estabelecidas pontes
de didlogo e de conhecimento
mutuo, sem preconceitos simplis-
tas. Para esta integragdo é neces-
sario o desenvolvimento de um
didlogo entre compatriotas que
se devem conhecer e reconhecer
como tais. Para isso, os latinos e
os seus filhos deverdo continuar
a aprender inglés e a conhecer

a histéria dos Estados Unidos.
Mas, a0 mesmo tempo, a maioria
branca devera aprender a viver
num mundo diverso, como é a sua
prépria realidade nacional, onde
terdo de considerar as perspec-
tivas dos seus compatriotas de
lingua espanhola®. Portanto, o
desafio ndo s6 esta presente para
a populagao latina, como também
para a sociedade norte-americana
no seu conjunto.

5 Daniel Urefia, “O futuro dos Estados Unidos sera Hispanico”, 20/03/2014, http://www.
elmundo.es/opinion/2014/03/20/532b5084268e3eb20a8b458d.html.

% Para esta proposta de integracao, W. Carrigan y C. Webb, “A reforma da imigracdo e a
histéria hispanica nos Estados Unidos”, 1/03/15, http://internacional.elpais.com/interna-
cional/2015/03/01/actualidad/1425166727 525835.htm. 1
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