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oy empieza la Cumbre del Clima de Paris, en la que

representantes de 195 paises, ademas de la Unién

Europea, trataran de alcanzar un acuerdo global para

luchar contra el cambio climatico. Durante las dos
semanas que durara este encuentro, se abordara la consecuciéon
de un pacto para lograr que el calentamiento del planeta no
supere los 2 grados a finales de siglo respecto a la temperatura
registrada antes de la Revolucién Industrial. Y las expectativas
son altas, después de que en 2009 en la Cumbre de Copenhague
no se lograra ninguin acuerdo.

Un pacto es ahora mas necesario que nunca, ya que la tempera-
tura ha aumentado en 1,02 grados desde la época preindustrial,
se ha llegado a un récord histérico de concentracién de CO2 en
la atmésfera (400 partes por millén) y 2014 ha sido el afio mas
calido registrado en los ultimos 135 afios, cuando comenzaron los
registros climaticos.

La cumbre tiene la vista puesta tras el horizonte 2020, sustitu-
yendo la segunda fase del Protocolo de Kioto, y con vocacién de
alcanzar un acuerdo que perdure hasta 2050. Uno de los cambios
mas relevantes es incluir a todos los paises, cubriendo asi el 100 % de

los gases de efecto invernadero, a diferencia del protocolo actual,
que so6lo incluye un grupo de paises que representan el 11 % de las
emisiones a nivel mundial. En Paris, los representantes politicos
quieren también marcar el inicio del fin de los combustibles
fésiles.

CONTAMINACION Y TRANSPORTE

“Los coches son responsables del 12 % de las emisiones de CO2 en
Europa”

Para lograr todos estos objetivos, el rol del transporte seré clave,
ya que en 2050 se estima que existiran un total de 2.500 millo-
nes de vehiculos en el planeta, superando los 1.000 millones que
existen hoy en dia.

En Europa, los coches son responsables, actualmente, del 12% de
las emisiones de diéxido de carbono, el principal gas de efecto
invernadero, segiin datos de la Comisién Europea (CE). El impacto
de estas emisiones es doble, tanto en materia de salud como eco-
némica. Por un lado y segtin la Organizacién Mundial de la Salud
(OMS) hay 482.000 muertes prematuras por cancer de pulmoén

y enfermedades respiratorias y cardiovasculares en la Unién
Europea. Por el otro, la congestién urbana cuesta cada afio el 1 %
del PIB de la Unién Europea, afirma en un estudio la CE. Ademas,
otro de los factores a tener en cuenta es el precio del petréleo, que
impacta en la factura energética del pais ligada al consumo de
carburante.

Por estos motivos, el vehiculo eléctrico no sélo forma parte de
un modo de vida responsable con el medio ambiente, sino que
también es una alternativa para afrontar el actual contexto
econdmico.

Esta via de desarrollo debe sustituir a largo plazo y paulatina-
mente tanto a los vehiculos convencionales como a los hibridos,
ya que sélo el coche eléctrico tiene la capacidad de circular sin
emitir ninglin tipo de gas contaminante.

En Espafia, el numero de matriculaciones de coches eléctricos

en 2014 no llegé al 0,3 % de las ventas totales, cifras inferiores a
las registradas en paises europeos: 4 % en Alemania, el 11 % en
Francia o el 25 % en Noruega, pais que representa el paradigma de
la movilidad sostenible.

El porqué de estas diferencias se puede explicar desde distintas
perspectivas. En primer lugar, los incentivos en la compra juegan
un papel clave. Mientras que en Espafia estamos haciendo los
deberes, con una ayuda a la compra de 5.500€, alin nos queda
camino por recorrer para alcanzar los 7.000€ de ayuda directa de
Gran Bretaiia, los 7.600€ de Noruega o los 6.300€ de Francia. Y es
que este tipo de ayudas tienen un impacto directamente propor-
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cional en las ventas y, para que lo tengan
de forma sostenible en el tiempo, los pla-
nes deben ser estables y constantes para
poder dinamizar el mercado Mas alla de
las ayudas econdmicas esta la estabilidad
de las mismas, que ofrece mayor seguridad
al mercado y contribuiria claramente a su
desarrollo. En contraposicién de la actual
situacién de discontinuidad en los planes
de apoyo del gobierno para la introduccién
de la movilidad sostenible de 0 emisiones.

Los incentivos al uso de estos modelos,
que actualmente incluyen la gratuidad
para el parking en zonas azules y verdes,
la exencidn del pago del impuesto de
circulacién, el acceso al carril VAO o la
eliminacién del pago de ciertos peajes,
también se deben seguir promocionando y
convirtiendo en un estandar en todas las
comunidades auténomas, ademas de afiadir, por ejemplo, la total
gratuidad en los peajes de autopista u otras medidas decididas
que ofrezcan al usuario un claro incentivo para que cambie su
modelo de movilidad actual por otro sostenible.

Otro de los pilares esenciales de la movilidad sostenible es la in-
fraestructura de carga. Su extensién hara posible el uso intensivo
y los trayectos interurbanos, dando asi respuesta a gran parte de
las necesidades de transporte de la sociedad. Es importante que
el usuario tenga la certeza de que, vaya donde vaya, dispondra de
un punto para realizar la carga de su vehiculo. En este sentido, la
red debera contar con una importante proporcién de puntos de
carga rapida, que permiten una carga de hasta el 80 % en apenas
30 minutos. Aun asi, lejos estd Espafia, con 77 cargadores rapidos
al cierre de 2014, de los méas de 900 de Gran Bretafia, los cerca de
800 en Francia y los casi 1.500 de Noruega.

Asimismo, el 80% de los ciudadanos de nuestro pais realizan un
recorrido diario de media de unos 100km, mayoritariamente en
entornos urbanos y metropolitanos. De esta manera, la opcién
del vehiculo eléctrico es la que ofrece una mejor propuesta

de movilidad para estos ciudadanos debido a que su rango de
autonomia es mas que suficiente. De ahi que con un pais alta-
mente desarrollado y electrificado como Espafia, ademas de la
carga rapida, lo que con mayor urgencia debemos acometer es la
instalacién de puntos de carga convencionales en aparcamientos
publicos, privados, oficinas y centros de trabajo y, por supuesto,
centros comerciales. Permitiendo la carga a ese 80 % de la ciuda-
dania en aquellos lugares donde realiza estancias méas largas du-
rante su jornada diaria, facilitariamos claramente la introduccién
de los vehiculos eléctricos en el mix de movilidad de nuestro pais.

“En Europa, los coches son

responsables, actualmente, del
12 % de las emisiones de di6xido
de carbono, el principal gas de

efecto invernadero”

MOVILIDAD SOSTENIBLE Y REPUTA-
CION CORPORATIVA

“La apuesta de empresas por incorporar
flotas de vehiculos eléctricos impulsa su
reputacion y estrategia en sostenibilidad”

La apuesta decidida de empresas por
incorporar flotas de vehiculos eléctricos
en sus empresas, como recientemente han
hecho Urbaser, Endesa, Ara Vinc, Ricoh o
Pascual, va més alla de una simple herra-
mienta de transporte para cumplir con su
labor diaria.

Con los modelos de cero emisiones las
compaiiias siguen avanzando en su plan
de Responsabilidad Social Corporativa,
con el que tienen por objetivo reducir las
emisiones de CO2 y fomentar la sostenibi-
lidad. Ejes cada vez més presentes en los objetivos de negocio y
de contribucién a la sociedad y a todos sus stakeholders.

Ademas de los claros beneficios medioambientales de una con-
duccién de cero emisiones, los modelos eléctricos contribuyen a
que las compaiiias reduzcan de media en un 40 % los costes de
mantenimiento de sus flotas respecto a los de un vehiculo con
motor de combustién convencional. El gasto en combustible, ade-
mas, disminuye entre 3 y 4 veces, situdndose el coste entre1y 2
euros por cada 100 kilémetros dependiendo de la tarifa eléctrica.

Mas alla de incrementar la eficiencia de sus negocios, estas orga-
nizaciones contribuyen activamente al fomento de la movilidad
sostenible entre los ciudadanos, a la vez que mejoran activamen-
te la calidad de vida en los centros urbanos.

Las administraciones también deben priorizar y fomentar la
introduccién de modelos de cero emisiones en las flotas publicas
ya que representan una parte relevante del total de vehiculos en
circulacién y sirven como ejemplo entre la sociedad.

Los resultados de la Cumbre del Clima de Paris marcaran no sélo
las politicas de los paises en materia de reduccién de emisiones,
sino también el camino a seguir para las compafiias que apues-
ten por la sostenibilidad en su estrategia empresarial, elemento
indiscutible para su reputacién en un contexto en el que la lucha
contra el cambio climatico es un imperativo ético.
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Francesc Corbero es Director de Comunicacién de Nissan Iberia desde 2011. Corberé es MBA en Empresariales,
Marketing y Relaciones Publicas a través de Escuela Superior Empresarial de Relaciones Publicas; y en su carrera
profesional destaca su desarrollo en el &mbito de la consultoria de comunicacién, asi como su trayectoria en los
gabinetes de Relaciones Publicas y Protocolo de la Generalitat de Catalufia y en Schneider Electric Espafia, donde
ocupb la posiciéon de director de Comunicacién y Relaciones Institucionales. Corberd ha colaborado como profesor y
conferenciante en la Facultad de Comunicacién de la Universidad Ramon Llull, en la Escuela Superior Empresarial
de Relaciones Publicas, en la Universidad Pompeu Fabra y en la Escuela de Administracién de Empresas (EAE) de Barcelona.

Maria Cura es socia y directora general en LLORENTE & CUENCA Barcelona. Licenciada en Derecho por la
Universidad de Barcelona, ejercié cuatro afios como abogada mercantilista. Inicié su carrera profesional en el
ambito de la comunicacién en Gené & Asociados, consultoria de comunicaciéon lider en Barcelona. Posteriormente se
incorpor6 a USP Hospitales donde fue Socia y miembro del Comité Ejecutivo durante nueve afios, ejerciendo el cargo
de Directora Corporativa de Marketing y Comunicacién. En 2009 se incorporé a la firma LLORENTE & CUENCA,
desde donde asesora a clientes como Panasonic, Nissan, Schneider Electric, DKV Seguros, Coca-Cola, LOreal,
Singapore Airlines, CIRSA, Renta Corporacién, Vida Caixa, Fundacién MACBA, Fundacién Dexeus, Roca & Junyent, entre otros. En
2014 ha asesorado al Gobierno de Andorra en la crisis bancaria derivada de la intervencién de BPA, asi como el lanzamiento de UBER
en Espafia.
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Desarrollando Ideas es el Centro de Liderazgo a través
del Conocimiento de LLORENTE & CUENCA.

Porque asistimos a un nuevo guién macroecondémico y
social. Y la comunicacién no queda atras. Avanza.

Desarrollando Ideas es una combinacién global de
relacién e intercambio de conocimiento que identifica,
enfoca y transmite los nuevos paradigmas de la sociedad
y tendencias de comunicacién, desde un posicionamiento
independiente.
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