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ANALIZAMOS

POLÍTICOS 

ESPACIOS POLÍTICOS 

TUITS 

PUBLICACIONES DE 
INSTAGRAM

PUBLICACIONES EN 
FACEEBOOK

31
6
12.738
3.341
3.792

3

El objetivo del siguiente estudio consiste en 
la elaboración de un análisis basado en datos 
respecto de la actividad y el discurso de campaña 
que mantienen en redes sociales alrededor de 30 
personalidades (precandidatos y referentes) de los 
espacios políticos más importantes de cara a las 
elecciones PASO 2021. 

Para ello nos enfocaremos en un análisis a tres 
niveles: 

Discursivo: se elaborará un análisis del discurso 
utilizado por cada candidato y partido en las redes 

enfocado en su contenido, palabras y uso del 
lenguaje al que hacen referencia. 

Territorio: se investigarán los territorios de 
conversación a los que cada candidato y partido 
menciona en su discurso  y el nivel de influencia 
que tienen dentro de la conversación que mantiene 
la ciudadanía en redes referente a dicho territorio.

Engagement: se medirá el nivel de actividad de 
cada candidato, sumado al alcance y nivel de 
interacción que manejan con sus seguidores. 

¿QUÉ HICIMOS?

MESES 3
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ALCANCE POR FRENTE

LOS PARTIDOS EN NÚMEROS
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ALCANCE POR CANDIDATO
(*) Los datos de Reach están calculados sobre las publicaciones de Twitter
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Fernando Iglesias y Javier Milei son los 
candidatos que cuentan con mayor 
alcance, debido a que sus publicaciones 
resultan muy compartidas. Sin embargo, 
al analizar por espacio, observamos que la 
campaña del Frente de Todos es -después 
de la de Juntos- la segunda que más 
alcance generó, en mayor medida por los 
referentes políticos que lo integran como 
Alberto Fernández y Cristina Kirchner, y no 
por el alcance propio de sus candidatos. 
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POR CANDIDATO

POR FRENTEPUBLICACIONES

En el análisis por frente, se observa que Juntos es 
el que mayor actividad presenta en las tres redes 
sociales analizadas. Cabe destacar también, que 
es el espacio que presenta más internas y mayor 
cantidad de precandidatos seleccionados para este 
estudio.

En cuanto a los candidatos, se observa un mayor 
nivel de actividad en Twitter que en las otras redes, 
siendo Martín Tetaz y Fernando Iglesias por Juntos 
los que más publican, mientras que  Victoria Tolosa 
Paz encabeza el Frente de Todos.



DAS - Elecciones PASO legislativas 2021 

6

ENGAGEMENT POR 
CANDIDATO

El siguiente gráfico demuestra la tasa de 
engagement que tuvo cada candidato. 

La misma se calcula a través de la sumatoria 
de me gusta, comentarios y compartidos 
que recibió, dividido por la cantidad total de 
seguidores. 

Se puede observar que los que mayor interacción 
generaron en su comunidad, son aquellos que 
tienen una cantidad menor de seguidores pero la 
que se podría considerar más “fiel”. 

6

El candidato que logra 
mayor interacción 
con su comunidad de 
seguidores en Twitter es 
Ricardo López Murphy 
(0,68%), mientras que 
Carolina Castro hace 
lo propio en Instagram 
(6,96%) y Facebook 
(3,32%). 

6
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ANÁLISIS TERRITORIAL

El siguiente gráfico nos muestra el nivel de aparición 
que tuvo cada territorio de conversación en el 
discurso de los partidos.

Salud fue el territorio protagonista en los 
discursos de cada partido, siendo Frente de 
Todos y Juntos los que más hablaron sobre el 
tema. Por otro lado, Trabajo fue el segundo tema 
más incluido.

Se observa una gran brecha entre el discurso de 
Juntos y el de sus partidos competidores dentro de 
los territorios de Economía, Corrupción y Educación.

7

Corrupción, Economía, 
Educación, Género, 
Pobreza, Salud, Seguridad, 
Sustentabilidad, Trabajo 
y Vivienda, ¿Qué 
protagonismo tienen estos 
territorios de conversación 
dentro del discurso de cada 
partido y sus candidatos?
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ANÁLISIS POR SOCIOGRAMA

MESES 

TERRITORIOS 

COMUNIDADES

PERFILES

MENSAJES

3
10
4.785
134.616
777.364

8

ANALIZAMOS

La metodología utilizada para realizar este 
análisis se basa en el estudio de las relaciones 
existentes entre las personas que participan de la 
conversación.

Por medio del análisis de las relaciones, 
entendemos las comunidades como “nodos” de 
alta densidad relacional entre sí y con los demás 
miembros.

Una comunidad suele construirse en torno a 
intereses comunes y tienden a tener una visión y 
una posición homogéneas respecto a los temas 
que se debaten.

Otra característica típica de las comunidades es 
que están dirigidas por unas pocas personas que 
tienen un nivel de influencia mucho mayor que el 
resto de la comunidad.

Representaremos las comunidades mediante 
sociogramas: se trata de una serie de gráficos en 
los que:

•Las personas/perfiles sociales están 
representados por un grupo.

El tamaño de los grupos representa el nivel de 
relaciones (influencia).

 •Las líneas que conectan los nodos (las 
aristas) expresan una relación entre esos 
nodos. Cuanto más grueso sea el borde, más 
fuerte será la relación.

•Cada comunidad está pintada de un color 
(para poder diferenciarlas).

Fuente de datos Twitter.
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SALUD

GENERAL POLÍTICOS

El tema más discutido por la ciudadanía y que se encuentra más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Pandemia: la gestión sanitaria y sus efectos - Campaña de vacunación - Inversión en salud pública.

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Santiago Cafiero, Alberto Fernández y Axel 
Kicillof.

1.636 tuits
6 comunidades
26 perfiles

tuits 55.330 
comunidades 318 

perfiles 19.734

Juntos

Avanza 
Libertad

FIT
MST

Frente de 
Todos
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CORRUPCIÓN

GENERAL POLÍTICOS

El segundo tema del que habla la ciudadanía en las redes y el quinto más presente en el discurso de los 
políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
OlivosGate  - Vacunatorio VIP -  Negociados inmobiliarios

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Fernando Iglesias, Patricia Bullrich y Martín 
Tetaz.

310 tuits
5 comunidades
16 perfiles

tuits 507.903
comunidades 4.931

perfiles 107.586

Avanza Libertad

Juntos

FIT

Frente de Todos

MST
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TRABAJO

GENERAL POLÍTICOS

El 3° tema más discutido por la ciudadanía y el 2° más presente en el discurso de los políticos. 

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Desempleo - Empleo joven - Salarios - Precarización laboral

Los candidatos que más alcance lograron en esta temática fueron Alberto Fernández, Patricia Bullrich y María 
Eugenia Vidal.

1.186 tuits
6 comunidades
25 perfiles

tuits 419.726
comunidades 8.887

perfiles 134.594

Frente de Todos
Juntos

Avanza Libertad
MST

Vamos con Vos

FIT
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GÉNERO

77 tuits
6 comunidades
16 perfiles

tuits 363.739 
comunidades 3.621 

perfiles 108.477

Frente de Todos

MST

FITJuntos

Avanza Libertad

El 4° tema más discutido por la ciudadanía y el 10° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Ley de Empleo para personas trans - DNI para personas no binarias - Feminismo y derechos de las mujeres -          
Violencia de género -  Brecha salarial

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Alberto Fernández, Fernando Iglesias y Maria 
Eugenia Vidal.

GENERAL POLÍTICOS
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VIVIENDA

GENERAL POLÍTICOS
161 tuits
3 comunidades
14 perfiles

tuits 244.300
comunidades 3588

perfiles 73.066

El 5° tema más discutido por la ciudadanía y el 7° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Déficit habitacional -  Créditos UVA

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Alberto Fernández, Santiago Cafiero y Martín 
Tetaz.

JuntosAvanza Libertad

Frente de Todos

MST
FIT
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SEGURIDAD

GENERAL POLÍTICOS

El 6° tema más discutido por la ciudadanía y el 8° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Aumento de la inseguridad - Liberación de presos - Preparación de las fuerzas de seguridad

Los candidatos que más alcance lograron en esta temática fueron Patricia Bullrich, Fernando Iglesias y Diego 
Santilli.

121 tuits
4 comunidades
9 perfiles

tuits 223.979
comunidades 4.548

perfiles 74.092

JuntosFIT

MST

Avanza Libertad
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SUSTENTABILIDAD

GENERAL POLÍTICOS

El 7° tema más discutido por la ciudadanía y el 9° más presente en el discurso de los políticos. 

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Cambio climático -  Ley de Humedales - Acuerdo de producción porcina con China - Cuidado del medioambiente

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Leandro Santoro, Alberto Fernández y Myriam 
Bregman.

85 tuits
6 comunidades
18 perfiles

tuits 155.204
comunidades 2.526

perfiles 48.159

Juntos
Frente de Todos

FIT

Vamos con Vos

MST Avanza Libertad
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ECONOMÍA

GENERAL POLÍTICOS

El 8° tema más discutido por la ciudadanía y el 3° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Inflación - Impuestos - Pérdida del poder adquisitivo - Recesión económica

Los candidatos que más alcance lograron en esta temática fueron Martín Tetaz,  Javier Milei y Patricia Bullrich.

1.060 tuits
6 comunidades
23 perfiles

tuits 133.418
comunidades 5.348

perfiles 133.418

Juntos

Frente de Todos

Avanza LibertadFIT

MST
Vamos con Vos
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POBREZA

GENERAL POLÍTICOS

El 9° tema más discutido por la ciudadanía y el 6° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Aumento de la pobreza - Hambre y desnutrición - Pobreza infantil

Los candidatos que más alcance lograron en esta temática fueron Florencio Randazzo, Mauricio Macri y Fernando 
Iglesias.

231 tuits
4 comunidades
13 perfiles

tuits 131.910
comunidades 3.043

perfiles 46.733

Avanza Libertad

MST

FIT

Frente de Todos

Vamos con VosJuntos
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EDUCACIÓN

GENERAL POLÍTICOS

El 10° tema más discutido por la ciudadanía y el 4° más presente en el discurso de los políticos.

Dentro de los temas más frecuentemente tocados se encuentran: 
Presencialidad de las clases - Educación como base de crecimiento futuro - Desescolarización

Los políticos que más alcance lograron en esta temática fueron Mauricio Macri, Patricia Bullrich y Alberto 
Fernández.

490 tuits
5 comunidades
7 perfiles

tuits 23.607 
comunidades 1.291 

perfiles 13.358

Frente de Todos

Avanza Libertad

FIT

Juntos

MST
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ANÁLISIS 
DETALLADO

PARTIDO A PARTIDO 
CANDIDATO A CANDIDATO
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El slogan del partido es #LaVidaQueQueremos, 
haciendo alusión a la reconstrucción y el 
levantamiento de Argentina para lograr la 
felicidad del pueblo. 

Dentro del discurso hay 
un fuerte protagonismo 
de la campaña de 
vacunación y su 
importancia para la vuelta 
a la normalidad. 
Hacen hincapié en el rol que tiene el Estado y su 
compromiso con el pueblo argentino.

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada 
territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

En el Frente de Todos se nota un amplio liderazgo 
de Daniel Gollán en el territorio de Salud, siendo ex 
ministro de la provincia de Buenos Aires, cuyo

PROVINCIA
ARGENTINA
TRABAJO
PANDEMIA
PAÍS
TODOS
LAVIDAQUEQUEREMOS
NACIONAL
VACUNACIÓN
GRACIAS
VIDA

MILLONES
JUNTO
OBRAS
PERSONAS
GOBIERNO
AÑOS
OBRA
ESTADO
DOSIS
BUENOSAIRESVACUNATE
NUESTRO

FRENTE DE TODOS

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

ANÁLISIS DISCURSIVO
LAS PALABRAS MÁS USADAS

discurso tuvo un 76% de publicaciones sobre este 
tema.

Por otro lado, el candidato a Senador por Santa Fe, 
Agustín Rossi, fue quien más incluyó el tema de 
Trabajo dentro de su discurso con un 44%.
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GISELA MARZIOTTA

Segunda candidata a diputada nadional por la 
Ciudad Autónoma de Buenos Aires.

 54 K         --          51 K

Utiliza la inclusión y la igualdad de de derechos 
como conceptos principales de su discurso. 

Dentro de su agenda de campaña, se encuentra 
un protagonismo de temas relacionados al 
género. 

ANÁLISIS DISCURSIVO

TODOS
TODAS
DERECHOS
SOCIEDAD
CIUDAD
LAVIDAQUEQUEREMOS
DÍA
MEDIOS
LEY
COMUNICACIÓN
GOBIERNO
SEGUIR
GÉNERO

JUNTO
NUESTRA
ARGENTINA
COMPROMISO
NACIONAL
PERSONAS
PROYECTO
POLÍTICAS
CAMINO
PANDEMIA
POLÍTICA
VIOLENCIA
IGUALDAD

LEANDRO SANTORO

Primer candidato a diputado nacional por la 
Ciudad Autónoma de Buenos Aires.
Es el candidato con mayor comunidad dentro del 
frente de todos.
Le sigue Agustin Rossi.

295 K    328,9 K   321 K
Utiliza el slogan del partido para apoyar su 
narrativa de discurso, haciendo foco en la 
inclusión y los valores para el modelo de país que 
propone.

Sus propuestas están centradas en la generación 
de empleo como modelo de desarrollo y 
reactivación económica. 

Suele incluir dentro de su discurso la 
preocupación por temas ambientales. 

Confronta frecuentemente en sus publicaciones 
con Horacio Rodríguez Larreta.

ANÁLISIS DISCURSIVO

PARQUE
LAVIDAQUEQUEREMOS
CIUDAD
SOCIAL
ANOCHE
GRACIAS
LARRETA
PRESIDENTE
EMPLEO
ARGENTINA
GENTE

PASA
CABA
HABLAMOS
DEBATE
SAAVEDRA
RECIÉN
TN
CONSTRUIR 
MUJERES 
DEFENDER
DESARROLLO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS
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DANIEL GOLLÁN

VICTORIA TOLOSA PAZ

Primera candidata a diputada nacional por 
la Provincia de Buenos Aires.

Segundo candidato a diputado nacional por 
la Provincia de Buenos Aires.

101 K     103,5 K    67,8 K

 26,8 K   74,1K        --

El eje de su discurso se centra en la 
reconstrucción del país y la provincia, haciendo 
foco en el acompañamiento del Estado para 
lograrlo. 

Dentro de sus propuestas más frecuentes suele 
incluir la generación de trabajo y la reactivación 
de la producción entre las más frecuentes. 

Hace mención a los efectos y consecuencias 
que tuvo la pandemia en los planes iniciales del 
Gobierno, y revalida la gestión sanitaria hecha en 
este tiempo. 

Utiliza el contraste y la comparación con las 
políticas del Gobierno anterior para poner en 
valor el modelo de gestión del Frente de Todos.

El principal foco de su discurso se encuentra en 
Salud, campo en el que se especializa (hasta el 
cierre de listas, se desempeñó como Ministro de 
Salud de la Provincia de Buenos Aires). 

Dentro de sus ideas propone el fortalecimiento 
del sistema sanitario y el acceso a la salud como 
motor para lograr mejores condiciones de vida 
para la población. 

El trabajo y la producción son otras temáticas a 
las que suele hacer alusión en su propuesta. 

En su discurso suele utilizar la “X” inclusiva dentro 
de pronombres y sustantivos para referirse a su 
electorado. 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

ESTADO
PROVINCIA
NUESTRO
PROYECTO
PRESIDENTE
TODAS
RECONSTRUCCIÓNARGENTINA
PRODUCCIÓN
INTENDENTE
NUESTRA
PROGRAMA
DESARROLLO
EMPLEO

VACUNACIÓN
PROVINCIA
SALUD
DOSIS
LAVIDAQUEQUEREMOS
JUNTO
VACUNA
LXS
LIBRE
BUENOSAIRESVACUNATE
PANDEMIA
AÑOS

ARGENTINA
TRABAJO
GRACIAS
POLÍTICA
LAVIDAQUEQUEREMOS
TODOS
PAÍS
PANDEMIA
NACIONAL
JUNTO
GOBIERNO
VIDA
SIGUE

MAYORES
KICILLOF
BONAERENSES
PRIMERA
SISTEMA
TODOS
BONAERENSE
PRIMERA
SISTEMA
TURNOS
FRENTEDETODOS
PUEBLO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS
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AGUSTÍN ROSSI

Candidato a senador nacional por la provin-
cia de Santa Fe, jugará la interna contra el 
candidato del gobernador santafesino (Omar 
Perotti).

152 K    246,1 K   235,4 K
Reformuló el slogan de campaña que tiene el 
Frente de Todos para aplicarlo en la provincia 
por la que se postula. 

El trabajo y la salud son las ideas centrales de su 
discurso. 

Incorpora dentro de sus publicaciones las 
ideas y propuestas concretas que tiene para su 
campaña. 

El verbo más utilizado dentro de su discurso es 
“Construir”, acompañando la idea del armado 
de una mejor provincia tras el impacto de la 
pandemia. 

Utiliza el contraste y la comparación con las 
políticas del Gobierno anterior para diferenciar 
su modelo ideológico.

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

CIUDAD
FE
SANTA
TRABAJO
MILITANCIA
GOBIERNO
POLÍTICA
CONSTRUIR
FACEBOOK
UNAMOSNUESTRASFUERZAS
CRISTINA
PAIS

LASANTAFEQUEQUEREMOS
FRENTEDETODOS
TODOS
ROSARIO
NACIONAL
PROPUESTAS
LAVIDAQUEQUEREMOS
VIVO
BARRIO
PROVINCIA
LISTA
SANTAFE
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El partido no tiene un slogan definido que sea 
utilizado por los candidatos y referentes; sin 
embargo, se ha intentado impulsar un hashtag 
propio en ocasiones puntuales. 

El foco principal de su 
discurso está centrado en la 
gestión actual del Gobierno 
Nacional y su crítica como 
método de diferenciación. 
También incorporan a la pandemia y los efectos 
que tuvo en la población, pero a través de ella 
hacen críticas la gestión sanitaria del Gobierno, 
especialmente en lo que refiere a las vacunas.

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

En Juntos, Adolfo Rubinstein, ex ministro de Salud de la Nación, fue quien más utilizó el tema dentro de su 
discurso, con un 67% de sus publicaciones.
El segundo tema más presente fue Economía, que resultó más explotado por Martín Tetaz, quien se 
especializa en esa rama y centró un 49% de su discurso en ese territorio. 

LAS PALABRAS MÁS USADAS

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

JUNTOS POR EL CAMBIO

ANÁLISIS DISCURSIVO

PAÍS
GOBIERNO
ARGENTINA
GRACIAS
VOS
TRABAJO
VACUNAS
PANDEMIA
HOY
CIUDAD
ARGENTINOS
GENTE
PRESIDENTE

INFLACIÓN
MUNDO
ESTADO
PERSONAS
PASO
LEY
EDUCACIÓN
TODOS
CHICOS
FUTURO
CONGRESO
SALUD
CAMBIO
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MARTÍN TETAZ

MARIA EUGENIA VIDAL

Primera candidata a diputada nacional por 
la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, por la 
lista 501A.

Segundo candidato a diputado nacional por 
la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, por la 
lista 501A.

807 K     1,6 M     1,6 M

 82,5 K    240,4K   53 K

Trabajo y Educación son los temas centrales de su 
discurso. Su propuesta se basa en la generación 
de empleo y la recuperación de ciertos valores 
ciudadanos.

Interpela en gran medida dentro de su discurso a 
la juventud, a la que considera el futuro del país.
Hace hincapié en el trabajo en equipo para lograr 
una Ciudad y una Argentina mejor. 
 
Una de sus palabras más utilizadas es “Basta”. A 
través de ella, apela al cansancio y al hartazgo de 
sus votantes para con las políticas del Gobierno 
Nacional. 

Interpela directamente a sus votantes e 
interactúa con su electorado: “Vos” es la palabra 
más utilizada.

Al ser economista, el foco principal de su discurso 
está centrado en esa rama. Siendo los términos 
económicos los más utilizados, por ejemplo: 
Inflación, Crédito, UVAs, BCRA. 

Además, también posee un discurso crítico para 
con la actual gestión del Gobierno Nacional. Entre 
las 15 palabras que más utilizó, se destacan: 
“Presidente, Gobierno y Cristina”.

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

VOS
INFLACIÓN
CREDITO
UVAS
MUNDO
EVIDENCIA
GENTE
BCRA
TENES
REAL
PRESIDENTE
GOBIERNO
CLARO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS

TRABAJO
CIUDAD
MÁS
HOY
EQUIPO
FUTURO
PAÍS
GRACIAS
TODOS
CHICOS
PERSONAS
SON

ESTÁN
GRACIAS
EDUCACIÓN
HORACIORODRIGUEZLARRETA
ARGENTINA
GOBIERNO
AÑOS
JUNTOS
PANDEMIA
LES
MEJOR
SEGUIR

CRISTINA
ESTADO
ECONOMÍA
BANCO
ARGENTINA
CONGRESO
MAL
CONTRARIO
MECANISMO
POLÍTICA
PROBLEMA
LEY
UVA



DAS - Elecciones PASO legislativas 2021 

26

RICARDO LÓPEZ MURPHY 

FERNANDO IGLESIAS

Cuarto candidato a diputado nacional por 
la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, por la 
lista 501A.

Primer candidato a diputado nacional por 
la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, por 
la lista 501B (enfrenta a las propuestas 
electorales encabezadas por María Eugenia 
Vidal -501A- y Adolfo Rubinstein -501C-).

55,1 K    382,4 K    130,7 K

 22,8 K   121,5K     6,9 K

El eje principal de su discurso se basa en el 
enfrentamiento con el Gobierno nacional y las 
críticas hacia su gestión. 

Los temas principales sobre los que se expresa 
son Salud y Economía, pero no para impulsar sus 
propuestas, sino como medio de ataque hacia el 
oficialismo.

Muestra su gratitud hacia el apoyo de su 
electorado: “Gracias” está en el top 10 de las 
palabras más utilizadas en sus publicaciones. 

El eje de su discurso está centrado en la defensa 
de la libertad y la necesidad de recuperar el país 
frente a la ideología política que lo gobierna. 

Apunta sus críticas hacia el modelo impulsado 
por el kirchnerismo.

Su idea de campaña está basada en la baja de 
impuestos y la recuperación del empleo. 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS

GOBIERNO
GRACIAS
VACUNAS
PERONISMO
PAÍS
ARGENTINA
MUERTOS
ALBERTO
ELPEORGOBIERNODELAHISTORIA
OPOSICIÓN
PRESIDENTE
VOS
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ARGENTINOS
PERONISTA
LALOCURAESTOTAL
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UNCAFÉCONIGLESIAS
DIPUTADOS
ESTUDIE
PASO
MANDA
PROYECTO
AÑO

ARGENTINA
RECUPEREMOSARGENTINA
PAÍS
KIRCHNERISMO
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LIBERTAD
GOBIERNO
CONGRESO
IMPUESTOS
DEFENDER
REPÚBLICA
LIBERTAD
HABLANDO

SECTOR
RECUPERAR
UNCONGRESOFUERTE
BASTA
ESTADO
PRIVADA
PRIVADO
VALORES
VIVO
REPUBLICANOSUNIDOS
AUTORITARISMO
EMPLEO
FUERTE
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DIEGO SANTILLI 

ADOLFO RUBINSTEIN  

Primer candidato a diputado nacional por 
la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, por 
la lista 501C (enfrenta a las propuestas 
electorales encabezadas por María Eugenia 
Vidal -501A- y Ricardo López Murphy -501B-)

Primer candidato a diputado nacional por 
la provincia de Buenos Aires (enfrenta a la 
propuesta electoral encabezada por Facundo 
Manes). 

1,8 K    36,6 K    2,2 K

127 K     395 K    323,2 K

Centra su discurso en la temática de Salud, y 
utiliza para cuestionar la gestión sanitaria de la 
pandemia llevada adelante por el Gobierno. De 
hecho, las primeras 10 palabras que más utilizó 
hacen referencia a ello. 

Incorpora a la Educación como otro de los 
principales problemas a resolver en Argentina, 
relacionándola con los conceptos de ciencia y 
futuro. 

El eje de su discurso se encuentra puesto en 
el Trabajo, pregonando la necesidad de crear 
empleo y hacer crecer la economía con ello. 

Es también el candidato que más incorpora el 
tema de Seguridad. Dentro de su discurso apela 
al miedo con el que conviven los ciudadanos 
frente al aumento de la delincuencia. Asimismo, 
suele destacar como antecedente su lucha contra 
la inseguridad en la CABA.

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS

PAÍS
PANDEMIA
VACUNAS
GOBIERNO
SALUD
VACUNACIÓN
ADELANTECIUDAD
DOSIS
CASOS
PASO
GESTIÓN
JUNTOSPORELCAMBIO

PROVINCIA
MEJOR
TRABAJO
HOY
GENTE
VECINOS
DELINCUENTES
PAÍS
ADELANTE
JUNTOS
ARGENTINA
TRABAJAR

AÑO
EDUCACIÓN
PERSONAS
SOCIAL
CABA
ARGENTINA
ESQUEMAS
GRACIAS
FUTURO
MIL
NIÑOS
POLÍTICA

GRACIAS
ARGENTINOS
ESJUNTOS
GRACIAS
CAMBIAR
TODOS
TRANSFORMAR
CHICOS
GOBIERNO
MANERA
SALIR
SIEMPRE
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FACUNDO MANES  

Primer candidato a diputado nacional por 
la provincia de Buenos Aires (enfrenta a la 
propuesta electoral encabezada por Diego 
Santilli). 

810 K     302,9 K    1,1 M

Utiliza en redes un slogan propio, “Dar el 
paso”, que se basa en el concepto de realizar 
un esfuerzo para lograr la recuperación del 
país. También hace alusión a su decisión de 
involucrarse en política. Sus 3 palabras más 
utilizadas están vinculadas a ello. 

La Educación y el Conocimiento son los temas 
principales de los que habla en su campaña.
A través de su narrativa, busca posicionarse 
como un “outsider” que propone romper con 
la experiencia y los modelos de la clase política 
establecida.

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

DARELPASO
PASO
DANDO
GRACIAS
MÁS
ARGENTINA
TODOS
SIEMPRE
PAÍS
NECESITAMOS
RENUNCIAR
EDUCACIÓN

PENSARDENUEVO
FUNDACIÓN
COSAS
NUEVO
PRÁCTICAS
SALUD
HISTORIA
DÍA
CONOCIMIENTO
SALIR
EPISODIO
NUESTROS
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El slogan del partido utilizado en redes coincide 
con el nombre con el cual se identifica el espacio 
político, y se encuentra relacionado a la idea de 
acompañamiento y diálogo como método para 
lograr un mejor país. 

De hecho, “Conversando” es la 5ta palabra más 
utilizada.

Los ejes de campaña 
están ligados al Trabajo, la 
Educación y la Economía. 

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

Trabajo y Educación fueron los territorios más aprovechados en la campaña de Vamos con Vos, siendo el 
primero más incorporado por Carolina Castro (66% de su discurso), y el segundo en el discurso de Florencio 
Randazzo (23% de sus publicaciones)

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

VAMOS CON VOS

ANÁLISIS DISCURSIVO
LAS PALABRAS MÁS USADAS

VAMOSCONVOS
ARGENTINA
MÁS
GRACIAS
CONVERSANDO PAÍS
ESPERO
TRABAJO
EMPLEO
PROVINCIA
FLORENCIORANDAZZO
JUNTO
SEGUIR

EDUCACIÓN
FUTURO
DÍA
INDUSTRIA
TODOS
HOY
MEJOR
INDUSTRIAL
POLÍTICA
NUESTRO
VECINOS
ESTADO
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CAROLINA CASTRO

FLORENCIO RANDAZZO

Primer candidato a diputado nacional por la 
provincia de Buenos Aires 

Segunda candidata a diputada nacional por 
la provincia de Buenos Aires 

17,9 K     488,1 K   493,6 K

 2,4 K      10 K         1 K

Las ideas principales de su discurso se 
encuentran centradas en el Trabajo y la 
Educación como motor de crecimiento futuro. 

Utiliza frecuentemente verbos como “Conversar” 
para referirse al diálogo que mantiene con 
sus votantes y “Resolver” para hablar de cómo 
solucionará los “Problemas” a los que se enfrenta 
el país.

En Twitter su discurso se encuentra más 
enfocado en sus ideas y propuestas, mientras 
que utiliza Instagram y Facebook para dar a 
conocer su perfil mediante un lenguaje más 
informal y juvenil. 

El nombre del partido es el tópico más repetido 
dentro de su discurso. Lo utiliza como hashtag 
para acompañar las publicaciones en las que se 
refiere a sus propuestas.

Se define como “Industrial” en todos sus perfiles y 
dentro de su discurso frecuentemente manifiesta 
el apoyo a la Industria, siendo ésta una de sus 
palabras más utilizadas. 

Dentro de las ideas centrales a las que hace 
referencia, se encuentra la generación de empleo 
y la mejora de la educación. 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS

VAMOSCONVOS
ESPERO
ARGENTINA
GRACIAS
CONVERSANDO
TRABAJO
MÁS
PAÍS
CAROLINA.CASTROOK
DÍA
RECIBIRME
VECINOS

VAMOSCONVOS
MÁS
PAÍS
ARGENTINA
FLORENCIORANDAZZO
EMPLEO
JUNTO
INDUSTRIAL
CONVERSANDO
INDUSTRIA
PYMES
ESPERO

EDUCACIÓN
FUTURO
CAMINO
IMPORTANTE
COMÚN
POSIBLE
QUIERO
RESOLVER
POLÍTICA
SALIR
TODOS
SEGUIR

GRACIAS
NUESTRO
PROVINCIA
QUEREMOS
ENTREVISTA
PRODUCCIÓN
PROGRAMA
AÑOS
MEJOR
SEGUIR
TRABAJO
CIUDAD



DAS - Elecciones PASO legislativas 2021 

31

Tal cual su nombre lo indica, el eje central del 
discurso de campaña de este partido se encuentra 
en la libertad. Sus candidatos pregonan la defensa 
de la misma.

Se identifican como “outsiders” dentro de la política, 
lejos de la clase política tradicional instalada desde 
hace algunos años. 

En cuanto a las temáticas a las que más hacen 
referencia, se encuentran relacionadas con la 
Economía.

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

Avanza Libertad y La Libertad Avanza hicieron un fuerte hincapié en Economía, y resultó ser el territorio más 
explorado por ambos candidatos (55% Milei y 29% Espert) 

LAS PALABRAS MÁS USADAS

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

OFERTAS ELECTORALES 
LIBERALES

ANÁLISIS DISCURSIVO

LIBERTAD
VIVA
CARAJO
AVANZA
MILEI
POLÍTICA
JAVIER
GRACIAS
ARGENTINA
VOS
ESTADO
GENTE

CASTA
IMPUESTOS
PAÍS
POLÍTICO
TIEMBLEN
COMPARTO
VÍA
ZURDOS
AVANZALIBERTAD 
POLÍTICOS
CARO_PIPARO
INFOBAE 
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JOSÉ LUIS ESPERT 

JAVIER MILEI 

Candidato a diputado nacional por la Ciudad 
Autónoma de Buenos Aires 

Candidato a diputado nacional por la 
provincia de Buenos Aires 

741 K   455,8 K    201,5 K

 111 K    505,4 K   94,2 K

Tiene un discurso altamente autorreferencial. 

Su nombre y apellido son las palabras más 
repetidas en sus publicaciones. Esto se debe 
a que utiliza sus canales digitales para replicar 
menciones y declaraciones hechas en medios de 
comunicación.

La idea central de su discurso se basa en la 
defensa de la libertad.

Utiliza un lenguaje provocador con el uso de 
insultos y términos peyorativos para confrontar 
con otros candidatos y partidos. 

El eje de su discurso se encuentra basado en la 
defensa de la libertad. 

Una de las palabras más utilizadas dentro de 
sus publicaciones es “Gente” para referirse al 
electorado al cual se dirige y representa.

La idea principal de su propuesta está enfocada 
en la Economía, con la baja de impuestos como 
su principal apuesta. 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LIBERTAD
VIVA
CARAJO
AVANZA
MILEI
JAVIER
POLÍTICA
CASTA
TIEMBLEN
ZURDOS
GRACIAS
VÍA
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LIBERTAD
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GENTE
MÁS
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PAÍS
VOS
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POLÍTICO
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ESTADO
VOS
CAMPAÑA
PROBLEMA
SOS
LARRETA
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PARTICIPACIÓN
HOY
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VIDEO
ESTADO
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PROVINCIA
POLÍTICA
GOBIERNO
AVANZA
ENTREVISTA
IDEAS
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Cuentan con un discurso autorreferencial, 
mencionando el movimiento de izquierda y el 
nombre de los candidatos como las palabras más 
utilizadas. 

Interpela en gran parte a los trabajadores, quienes 
son su público objetivo, y basan su discurso en el 
concepto de “lucha” por la conquista de derechos 
relacionados al trabajo y la salud. 

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

El tema principal de la campaña del Frente de Izquierda de los Trabajadores fue el Trabajo. Este territorio 
estuvo incorporado en el 35% del discurso de Nicolás del Caño, y en el 31% de Myriam Bregman. En cuanto 
al segundo tema, en el discurso de Bregman fue la Corrupción (20%), mientras que Del Caño utilizó el 15% 
de sus publicaciones para hablar sobre Salud. 

LAS PALABRAS MÁS USADAS

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

FIT

ANÁLISIS DISCURSIVO

GRACIAS
VÍA
IZQUIERDA
TRABAJADORES
BREGMAN
FUERZA
LUCHA
UNIDAD
JUJUY
AÑOS
CONTRA
MUJERES
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MYRIAM
COMPARTO
FRENTE
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LABORAL
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FRENTEDEIZQUIERDA.FIT
SALUD 
JUNTO
PAIS
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NICOLÁS DEL CAÑO

MYRIAM BREGMAN

Candidata a diputada nacional por la Ciudad 
Autónoma de Buenos Aires 

Candidato a diputado nacional por la 
provincia de Buenos Aires 

113 K     163,8 K   168,4 K

 73 K     137,9 K   250,3 K

Utiliza el concepto de Unidad para hablar sobre 
el Frente de Izquierda, haciendo referencia a la 
unión entre el PTS, el PO e Izquierda Socialista. 

Confronta frecuentemente en su discurso con 
Horacio Rodríguez Larreta, ubicándolo dentro del 
top 10 de sus palabras más utilizadas.

Suele defender causas ambientalistas y 
relacionadas con la igualdad de género.

Dirige su discurso en gran parte a los 
trabajadores y la juventud.

El eje central se encuentra basado en la lucha por 
la conquista de derechos laborales, salariales y de 
salud, entre las principales propuestas. 

Confronta frecuentemente con el Gobierno 
nacional, sin hacer referencia a ningún nombre 
en particular, siendo “Gobierno” su quinta 
palabra más utilizada. 

Al igual que su compañera, suele defender causas 
ambientalistas y relacionadas con la igualdad de 
género.
 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS
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Al igual que el FIT, su discurso tiene un contenido 
autorreferencial al identificarse como la izquierda, 
y también interpela en sus mensajes a los 
trabajadores. 

Por otro lado, se encuentra también en su discurso 
una intención de dar a conocer y discutir sus 
propuestas de trabajo, salud y educación pública.

¿Cuál es el nivel de protagonismo que ocupa cada territorio dentro del discurso del partido y de sus 
candidatos? 

En el Movimiento Socialisa de los Trabajadores también se encontró un predominio del Trabajo dentro del 
discurso de ambos candidatos. En segundo lugar, Economía fue el más presente en las publicaciones de 
Alejandro Bodart (21%), mientras que Salud fue el de Celeste Fierro (21%)

LAS PALABRAS MÁS USADAS

ANÁLISIS DE TERRITORIOS DE CONVERSACIÓN

MST

ANÁLISIS DISCURSIVO
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ALEJANDRO BODART 

CELESTE FIERRO

Candidata a diputada nacional por la Ciudad 
Autónoma de Buenos Aires 

Candidato a diputado nacional por la 
provincia de Buenos Aires 

5 K         5K       17,6 K

 2,3 K    23,9 K     47 K

Su discurso está fuertemente marcado por su 
interpelación hacia los trabajadores y la lucha por 
la defensa de sus derechos. 

Además, impulsa en sus mensajes la idea de 
considerar a  la izquierda como una “Alternativa” 
ante el descontento con los otros espacios 
políticos.

Al igual que Bregman, elige como su principal 
opositor y centro de críticas a la gestión de 
Horacio Rodríguez Larreta. 

Además de interpelar a los trabajadores en su 
discurso, sus mensajes también están dirigidos a 
los jóvenes, siendo considerados como parte de 
la lucha por un mejor futuro. 

Utiliza sus mensajes para dar a conocer sus 
propuestas concretas, basadas en la salud, el 
empleo y la economía. 
 

ANÁLISIS DISCURSIVO

ANÁLISIS DISCURSIVO

LAS PALABRAS MÁS USADAS

LAS PALABRAS MÁS USADAS
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PASO
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1. La clase política tiene poca 
incidencia en la conversación 
ciudadana

La conversación que mantiene la clase política 
representa solo un 0,3% del total que es llevada a 
cabo por la ciudadanía en Twitter. 

Las figuras políticas y los candidatos analizados 
están lejos de ser quienes lideran los diez 
territorios de conversación expuestos. 

2. La campaña sigue 
parcialmente los intereses de los 
ciudadanos

Los políticos y la ciudadanía le otorgan un distinto 
orden de prioridad a los temas. Sin embargo 
ambos coinciden en la relevancia de la salud. 

Por ejemplo, mientras que la corrupción es el 
segundo tema sobre el cual habla la ciudadanía, 
para la clase política ocupa recién el quinto lugar.

A su vez, la discusión sobre género está en el 
cuarto lugar del tema que más es discutido por 
la gente, mientras que para los políticos ocupa el 
último lugar. 

3. Una campaña atravesada por 
la salud

La salud estuvo presente, en mayor o menor 
medida, dentro de la campaña de cada candidato 
y/o referente político. 

Las palabras “Pandemia” (791 veces), “Salud” (699 
veces) y “Vacunas” (419 veces) fueron las más 
utilizadas a la hora de referirse a esta temática. 

4. Sustentabilidad y género, 
temáticas poco presentes

Los temas relacionados con la sustentabilidad y 
género sólo ocuparon el 3% del total del discurso 
analizado de la clase política. 

Los partidos que más explotaron esta temática 
en su campaña fueron aquellos alineados a 
la izquierda y centro-izquierda, a través de 
candidatos como Leandro Santoro (Frente de 
Todos), Celeste Fierro (MST) y Myriam Bregman 
(FIT) con un, 15% 10% y 7% de su discurso 
dirigido hacia esos territorios, respectivamente. 

5. La gratitud, protagonista de 
los discursoso

Una de las características principales que 
compartieron casi todos los candidatos fue la 
muestra de gratitud que ofrecen tanto a los 
seguidores, como al electorado que demuestra 
su apoyo, es dentro de sus discursos. 

La palabra “Gracias” es la que más se repite (811 
veces) en todas las publicaciones analizadas en 
este estudio. 

Se trata de una característica que atraviesa 
a todos los partidos, y que tuvieron en Javier 
Milei (La Libertad Avanza), Myriam Bregman 
(FIT), Victoria Tolosa Paz (Frente de Todos) y 
Fernando Iglesias (Juntos) como a los que más la 
incorporaron.
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6. Visión de futuro

Cada espacio político (y algunos candidatos) 
presentaron slogans que utilizaron para 
acompañar las ideas y propuestas reflejadas 
en sus mensajes. Generalmente, estos fueron 
incorporados como hashtags para hacerlos más 
identificables. El Frente de Todos fue el partido que 
más provecho pudo sacarle. 

Es en este sentido que dentro de los mensajes, 
entre los verbos más utilizados se encuentran 
“Seguir”, Salir”, “Volver” y sustantivos como 
“Futuro”, “Vida”, y “Mañana”. 

7. Los slogans de campaña

 Cada espacio político (y algunos candidatos) 
presentó un slogan que utilizaban para acompañar 
las ideas y propuestas reflejadas en sus mensajes. 
Generalmente, estos fueron incorporados como 
hashtags para hacerlos más identificables. El 
Frente de Todos fue el partido que más provecho 
pudo sacarle. 

Dentro de los que obtuvieron mayor visibilidad se 
encuentran:

#LaVidaQueQueremos (Frente de Todos) - 
123.485.270 impresiones
#LaLibertadAvanza (Avanza Libertad) - 36.936.787 
impresiones
#DarElPaso (Facundo Manes - Juntos) - 30.472.819 
impresiones
#ReconstrucciónArgentina (Frente de Todos) - 
28.449.352 impresiones
#JuntosPodemosMás (Juntos) - 25.505.750 
impresiones
#VamosConVos (Vamos con Vos) - 9.496.775 
impresiones

8. Juntos por el Cambio lidera las 
redes

Juntos por el Cambio presenta entre sus listas a 
distintos candidatos que, previo a esta campaña, 
ya tenían una fuerte comunidad de seguidores 
como María Eugenia Vidal, Facundo Manes y 
Martín Tetaz.

A su vez, posee los dos candidatos con mayor 
nivel de actividad en redes: Martín Tetaz (2.438 
publicaciones) y Fernando Iglesias (1.813 
publicaciones).

Si bien el Frente de Todos cuenta con Victoria 
Tolosa Paz como la que más aprovecha sus canales 
digitales (1.812 publicaciones), el alcance que 
logran sus candidatos suele ser menor al de Juntos 
por el Cambio. Sin embargo, cuenta con figuras de 
gran impacto y llegada como Alberto Fernández, 
Cristina Kirchner y Axel Kicillof, que incrementan el 
alcance de la campaña realizada por el partido.  

En el caso de Vamos con Vos, Florencio 
Randazzo también es una figura que ya poseía 
una visibilidad y comunidad de seguidores 
consolidada, logrando el mismo nivel de alcance 
que algunos de los precandidatos de Juntos por 
el Cambio. Sin embargo, la poca visibilidad de 
la segunda candidata, Carolina Castro, sumado 
a que presentan el menor nivel de actividad de 
todos los partidos (376 publicaciones entre ambos 
candidatos), genera que el espacio sea el que 
menor alcance tiene a los usuarios.

La Libertad Avanza cuenta con el segundo 
candidato de mayor alcance entre sus listas: Javier 
Milei. 
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