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INTRODUCAO - A ERA
DOS CRIADORES:
EMPODERAMENTO

E TRANSFORMACAO
NO MUNDO DIGITAL

O crescimento exponencial da tecnologia e das
plataformas digitais abriu um novo cenario para

o talento criativo, permitindo-lhes rentabilizar seu
trabalho alcangando publicos globais que antes eram
impensaveis. Neste IDEAS, analisamos a ascensao

da economia dos criadores, definida como aquelas
pessoas que geram conteldo original no mundo digital
e que se tornaram uma forca econdmica significativa.

Estima-se que o numero de criadores de contetdo

ja tenha chegado a 50 milhdes globalmente e que o
valor econémico que eles geram supere 109 bilhdes de
dolares. Este valor constitui uma inddstria composta por
criadores, plataformas e outros agentes e marcas do
mundo da publicidade, e-commerce e patrocinio. Todo
esse novo contexto em que a geragao de contelido
genuino é também uma oportunidade de negdcio, nos
leva ao que hoje se conhece como “a economia dos
criadores de contelido” ou “a era dos criadores”.

Esses produtores de contetdo influenciam e alcancam
diversas comunidades, grandes e pequenas, sobre
quase todos os topicos e por meio de varios canais
diferentes, como YouTube, Twitch, Instagram, TikTok
ou Reddit. Tanto que o crescimento dessa industria
tem sido impulsionado, em parte, pelas préprias
plataformas digitais, que fomentam a conexdo entre
criadores e seus publicos, estimulam as interacdes
entre eles e facilitam o feedback em tempo real.

Hoje existe um novo caminho para quem quer
compartilhar seus talentos, conhecimentos ou paixdes
com o mundo, um caminho no qual também pode
gerar renda por meio de patrocinios, publicidade e
vendas de produtos.

Vamos explorar qual foi o impacto dessa nova era na
economia, na cultura e na sociedade em geral e analisar
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o surgimento dos criadores de conteldo, sua influéncia
na tomada de decisdo do consumidor, as oportunidades
e desafios que enfrentam e as implica¢des de longo
prazo dessa nova revolucao digital.

DESBLOQUEANDO

O POTENCIAL DOS
CRIADORES: UM
IMPULSO ESTRATEGICO
PARA AS EMPRESAS

Compreender o fendmeno dos criadores torna-
se relevante em um contexto em que o valor da
atencao disparou devido a constante interrupcdo.

O surgimento dessas novas vozes vem da
necessidade de transformar mensagens em
histérias e contetdos audiovisuais que gerem a
conexdo necessaria para ndo perder a atengao.
Quando esse desafio é identificado, a indUstria
evolui e passa de falar de “influenciadores”, onde
a influéncia era classificada de acordo com o
numero de seguidores, para falar de “criadores
de conteddo”, onde a influéncia também &
definida em valores de legitimidade, credibilidade
e naturalidade, elementos que muitas vezes as
empresas ndo possuem organicamente. Assim,
os criadores oferecem as empresas e marcas a
oportunidade de se conectar genuinamente com
suas comunidades.

Aqui estdo algumas das oportunidades entregues
pelos criadores e que podem ser um impulso
estratégico para as organizagdes:

“Os criadores oferecem
as empresas € marcas

a oportunidade de se
conectar genuinamente
com suas comunidades”
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Fazer conexdes com mais autenticidade. Os
criadores de contetido costumam fazer conexdes
fortes e auténticas com seus seguidores. Esses
relacionamentos sdo construidos com base na
confianca e na credibilidade conquistadas ao longo
do tempo, fornecendo conteldo valioso e relevante.
Ao fazer parceria com criadores de contetdo,

as empresas podem alavancar essa confianga e
credibilidade para fortalecer a percepgdo positiva de
sua marca e produtos entre o publico do criador.

Descubra com novas comunidades que de
forma organica e com uma comunica¢do mais
tradicional e corporativa ndo conseguimos. Os
criadores de contelido ndo sdo um estranho (como
nossa empresa pode ser), mas um membro das
comunidades das quais queremos fazer parte
como marca.

Um discurso mais criativo com uma abordagem
inovadora. Os criadores tém o conhecimento e as
experiéncias que se conectam com o propésito da
comunidade, entdo a forma como eles apresentam
histérias corporativas e nossos produtos e servicos
podem nos ajudar a trabalhar com abordagens
mais criativas que nos diferenciam em um ambiente
digital saturado.

Grupos de nicho com grande interesse. Uma
das grandes oportunidades que os criadores
apresentam para as marcas é a chegada a grupos
pequenos, mas altamente comprometidos e
interessados na causa que compartilham.

Ficar por dentro das tendéncias e mudancas

do mercado: Os criadores de conteldo estao
constantemente atualizados sobre as ultimas
tendéncias e mudangas em plataformas, formatos e
novas formas de se conectar com os fas. Colaborar
com eles como marca nos ajudara a nos manter
atualizados e relevantes.

ideas.llorenteycuenca.com
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Gracas a esses perfis, as marcas podem humanizar
suas mensagens e sua comunicac¢do, usando o cédigo
correto em cada espago e, assim, se conectando

com publicos e clientes. Sem duvida, a colaboracao
com esses perfis pode permitir que as marcas se
posicionem e se destaquem na vitrine digital.

UMA ABORDAGEM A
ALGUNS MERCADOS
RELEVANTES

MEXICO

UM BOOM PARA INFLUENCIAR AS COMPRAS

No México, estima-se que existam cerca de 1,9 milhdo
de criadores de contedido, um mercado cujo valor é
estimado em 240 milhdes de dblares. No entanto, o
que é relevante neste mercado é a enorme influéncia
que os criadores estdo alcancando, pois estima-se que,
no ano passado, 16 % dos mexicanos compraram um
produto influenciado por algum contetddo desenvolvido
por um criador. Esse poder de influéncia fez com que o
gasto das marcas no México com esse tipo de estratégia
disparasse de 37,3 milhdes de dbélares em 2017 para
cerca de 240 milhdes de délares em 2023 e deve chegar
a 364 milhdes de délares em 2027.

Ao escolher o canal para exercer essa influéncia,
os criadores de conteldo escolhem as plataformas
Meta (Facebook e Instagram) em 60 % dos casos,
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seguido do TikTok, que ainda tem espaco para
crescer, ocupando apenas 10 %. O resto dos espagos
sdo distribuidos em cotas menores que ndo atingem
dois digitos. Entre os formatos mais eficazes estdo as
postagens e os stories no Instagram.

UM CALDEIRAO DE TALENTOS EMERGENTES
E TALENTOS DE SEMPRE

E dificil encontrar temas que ndo contenham
criadores de contetlido, no entanto, no mercado
mexicano, moda, beleza, viagens, musica e vida
pessoal e familiar se destacam como aqueles que
encontraram um ponto mais claro de conexdo e
empatia adequada com as comunidades.

Por outro lado, ser criador de contelido tornou-se
uma oportunidade para perfis como celebridades
da musica ou da televisdo, que encontraram um
poderoso espa¢o promocional para suas novas
criagdes, ou atletas, que aproveitam esses espacos
e seu poder de convocagao para gerar conteddos
especiais e mostrar novas qualidades que sao bem
vistas por novos publicos.

Além disso, esta Era ndo é exclusiva das novas
geracdes ou dos perfis das industrias mais
disruptivas, mas perfis como jornalistas e Key
Opinion Leaders (KOLs) mais “tradicionais” também
souberam (por audacia ou necessidade) adaptar-
se as novas tendéncias de como 0s mexicanos
consomem conteudo.

“O gasto das marcas no México com esse tipo de
estratégia disparasse de 37,3 milhoes de ddélares em
2017 para cerca de 240 milhdes de délares em 2023
e deve chegar a 364 milhoes de délares em 2027”
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ESPANHA

IR AO TWITCH PARA VOLTAR AO YOUTUBE:
A LUTA DE PLATAFORMAS

A Espanha é o pais europeu onde a economia dos
criadores mais cresceu nos ultimos dois anos,
segundo a Adobe.

Na era dos “criadores de conteldo”, a luta das marcas
em busca de relevancia ndo é a Unica em que o criador
de contetdo tem papel fundamental. A outra disputa,
principalmente no mercado espanhol, é entre as
plataformas, que estdo continuamente adaptando sua
oferta para torna-la o mais atraente possivel para os
criadores de contetdo.

Do Twitch ao Youtube, algo impensavel, certo? Como
afirma Blanca Formariz, diretora geral da 2btube
Espanha, muitos criadores de conteddo do Twitch
estdo voltando ao YouTube, simplesmente porque a
plataforma oferece um sistema de monetizacdo muito
mais favoravel para os criadores. E que o YouTube
soube jogar suas cartas. Desde que o Youtube Shorts
foi incorporado, esse formato ndo estava tendo

uma recep¢ao muito boa na plataforma, ja que é um
formato nativo do TikTok. Mesmo assim, o YouTube
viu a oportunidade de criar uma oferta atrativa de
monetiza¢do que gerasse interesse nos perfis dos
criadores de contelido, e assim o fez. Atualmente 45 %
da receita gerada pelo formato YouTube Shorts é para
o criador do conteldo, e isso ndo ocorre em outras
plataformas como Facebook, TikTok ou Instagram.

A MONETIZACAO: MAIS ACESSIVEL E “ESTAVEL"

Mesmo assim, o YouTube ndo é a Unica plataforma

que oferece um sistema de monetiza¢do atraente para
criadores de contetido. O OnlyFans também se posiciona
como uma plataforma interessante para esse perfil
digital. Apesar de ter nascido dentro de um nicho bem
especifico, essa plataforma vem ganhando espaco com
diversos tipos de contelido, desde rotinas fitness até
receitas. E isso gracas ao seu modelo de monetizacao: a
assinatura. Por que nada melhor do que criar contetdo e
garantir uma renda mensal especifica, que ndo dependa
de visualiza¢des, como no TikTok, onde contetido mal
executado significa menos renda por més.
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Outra plataforma que esta evoluindo nessa direcdo e
que esta surgindo hoje é o Twitch. Esta rede ousou com
um programa de incentivo de taxa fixa: se os criadores
transmitirem ao vivo por pelo menos 40 horas por més

e inserirem minutos de publicidade a cada hora, eles
podem receber um incentivo entre 500 e 1.000 ddlares
por més. Além disso, no ano passado, a rede reduziu pela
metade o limite minimo de pagamento para 100 euros,
tornando a monetizacdo da cria¢do de conteldo mais
acessivel aos perfis de criadores.

A DIVERSIDADE DE MODELOS
DE MONETIZAGAO

Para se diferenciarem da enorme oferta de canais

aos quais os “criadores de conteldo” podem ir para
publicar seus conteldos, as diferentes plataformas
estdo permitindo cada vez mais modelos de
monetiza¢do, tornando-os mais versateis e adaptaveis
as necessidades de cada criador.

TWITCH: QUANTO MAIS OPGCOES, MELHOR

Se pegarmos o caso do Twitch, por exemplo, vemos
que a rede possui diferentes modelos de monetizacdo,
que incluem, além da assinatura, doacdes, Bits e Cheers,
publicidade, afiliagdo e o programa de parceiros. Sem
duvida, o Twitch é, hoje, uma das plataformas que mais
oferece sistemas de monetizacao aos criadores.

MAMBY: O LANCE PARA A VISUALIZAGAO
MAIS BEM PAGA

Outro modelo de monetiza¢do é o pagamento por
visualizacbes. TikTok, Instagram, Facebook, sao
algumas das plataformas que utilizam este tipo
de pagamento. Mas existem algumas pequenas
plataformas que buscam se posicionar como a
melhor plataforma para criadores de contetdo.

O Mamby, startup espanhola criada em 2020

e lancada ao publico em 2022, é a rede social
espanhola que mais paga aos seus usuarios por
visita recebida em 2023. Em média, a plataforma
Mamby paga aos seus criadores 35 euros por cada
1.000 visitas, o que representa 40 vezes mais

que o YouTube.
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AMAZON EM TUDO

40 % da receita dos principais streamers espanhdis no
Twitch durante o ano passado vem de assinaturas Prime,
de acordo com um artigo do Business Insider Espanha.
Essa tendéncia mostra que os principais criadores de
contetdo espanhdis da plataforma dependem em
grande parte da Amazon e de seu programa Prime, pois
se as assinaturas gratuitas fossem retiradas em algum
momento, os streamers veriam desaparecer quase
metade do que ganham todos os meses.

A BOLHA QUE ESTA QUASE ESTOURANDO

Em 2023, espera-se que a competicdo entre criadores
e plataformas continue aumentando a medida que

a industria se profissionaliza. E ja existem muitos
indicadores que sugerem que é um fendmeno cada
vez mais certo na Espanha: o surgimento do 2bpay, o
primeiro aplicativo financeiro espanhol para criadores
de conteldo; Capacitaciones Villoge, em La Rioja, uma
cidade para criadores de contetdo; a CNMC propde que
os criadores de contelido se registrem no Cadastro de
Prestadores de Servicos, entre outros. Portanto, sera
mais do que interessante ver como as plataformas

se adaptam em seu modelo de neg6cios para poder
capitalizar o maior numero de criadores de contetdo.

“Em 2023, espera-se
que a competicao entre
criadores e plataformas
continue aumentando a
medida que a industria
se profissionaliza”




LLYC IDEAS

BRASIL

UMA INDUSTRIA SEM ESTRUTURA QUE
IMPACTA NA RENDA

Aindustria de influenciadores e criadores de contetido
no Brasil passou por um crescimento notavel nos ultimos
trés anos. De acordo com a pesquisa Influencer Marketing
2021, o mercado de influenciadores digitais no Brasil
movimentou 10 bilhdes de reais em 2020, um aumento
de 62 % em relacao a 2019. Esse potencial se destaca
especialmente em areas como moda, beleza, design e
musica.

Esse rapido crescimento do grande nimero de
criadores no Brasil é uma for¢a e um desafio. Todo
mundo quer ser influenciador e esse fendbmeno causou
uma fragmentag¢do da renda, reduzindo os salarios

de qualquer criador individual. Uma das dificuldades
que impede os criadores de monetizar sua influéncia

é que, estruturalmente, o mercado ainda estd em
desenvolvimento, portanto sem padronizagao.

A necessidade de esclarecer e fortalecer politicas como
as de propriedade intelectual e protecao de direitos
autorais no Brasil, para permitir a monetizacdo efetiva
das criagdes, é enfatizada pelo Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (IPEA, 2022).

QUANDO O ACESSO NAO E UM PROBLEMA, A
INFLUENCIA ACONTECE

Devido ao crescimento impressionante da base

de criadores, também houve um impulso no
desenvolvimento de novas plataformas e um
aumento no investimento em tecnologias e servigos
que apoiam esses criadores. No entanto, ainda ha
desafios a serem superados.

O acesso limitado a Internet em algumas areas do
pais, apontado pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE, 2022), afeta a capacidade dos
criadores de alcancar um publico mais amplo e
monetizar seu trabalho.
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No entanto, marcas digitais brasileiras, cujos interesses
estdo em areas com acessibilidade, estdo aproveitando
o potencial do comércio eletrdnico, que faz com que
mais de 40 % dos brasileiros com acesso a Internet e
usudrios de plataformas digitais comprem produtos
devido a recomendac¢do de um criador. O TikTok

ja atinge um em cada trés brasileiros por més, e a
Shopee, gigante do comércio eletronico de Cingapura,
compete com atuantes locais como B2W e Magalu em
downloads de aplicativos.

ESTADOS UNIDOS

QUANDO OS NICHOS CULTURAIS SE
GENERALIZAM

Os criadores de contetdo nos Estados Unidos sdo cada
vez mais bem-sucedidos, concentrando-se em interesses
especificos e atendendo a publicos menores e de nicho.
Essa mudanc¢a marca um distanciamento significativo da
era do apelo de massa e reflete a crescente demanda por
experiéncias auténticas e especializadas no campo do
entretenimento e conteddo online.

O cenario da grande midia favoreceu o apelo mainstream,
com produtores de contelido se esfor¢ando para alcancar
o maior publico possivel. No entanto, essa abordagem
muitas vezes resultou em um produto homogeneizado,
de tamanho Unico, que falhou em capturar as
preferéncias e interesses exclusivos das pessoas. Hoje,

o surgimento da cultura de nicho esta interrompendo
esse modelo, dando aos criadores de contelido a
liberdade de explorar suas paixdes e se conectar com
comunidades altamente engajadas que compartilham
seus interesses. Esta tendéncia levanta uma questdo
importante: a integracdo de culturas especializadas é um
desenvolvimento benéfico ou um perigo potencial?
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Na sociedade de hoje, o cenario das redes sociais passou
por uma transformacao significativa. Mais e mais pessoas
estdo se afastando de plataformas populares como
Facebook e Instagram e, em vez disso, gravitando em
torno de redes de nicho que lhes permitem se conectar
com comunidades especificas de pessoas com ideias
semelhantes. Essa mudanca pode ser atribuida a varios
fatores, incluindo a natureza algoritmica da descoberta
de contelido, que ndo depende mais apenas do circulo de
amigos do usuario. Além disso, a queda da confianca na
midia tradicional levou as pessoas a buscar autenticidade
e identificacdo por meio de criadores de microcontetdo.

QUE PAPEL OS CRIADORES DE
MICROCONTEUDO DESEMPENHAM
PARA AS MARCAS?

A queda na confianga pode ser atribuida a varias
preocupacdes, incluindo polarizacdo, noticias falsas
e privacidade, entre outras. De fato, de acordo com
o Edelman Trust Barometer 2022, além do mundo
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digital, com uma pontuacdo de 43 (de 100), o indice
de confianca da populagao geral dos EUA diminuiu
10 pontos desde 2017, cinco pontos a menos do
que em 2012, com pontuag¢des mais altas, o estudo
mostra a Espanha com 45, seguida do Brasil com 51,
e o México na lideranca com 59.

O que foi mencionado acima em relagdo ao
ambiente digital nos Estados Unidos significa que
0s usuarios das redes sociais estdo cada vez mais
diminuindo ou mesmo suspendendo o uso de
plataformas de redes sociais.

Segundo o autor Arooj Ahmed, da Digital Information
World, em 2021 27,5 % das pessoas usaram o
Facebook, mas agora apenas 18,3 % estdo nesta
plataforma. O YouTube foi usado por 41,6 % dos
usuarios dos EUA no ano passado, mas agora

caiu para 33,7 %. E 26,1% dos usuarios usaram o
LinkedIn, mas este ano a porcentagem é de apenas
19,2 % (Ahmed, 2022).

ideas.llorenteycuenca.com
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Como resultado, as pessoas gravitam em direcdo a
plataformas menores, voltadas para a comunidade, onde
podem encontrar conexdes genuinas e confidveis. Essas
plataformas oferecem um sentimento de pertencimento
e valores compartilhados, promovendo uma experiéncia
mais intima e significativa para os usuarios. A integracao
da cultura de nicho ndo apenas beneficia as pessoas que
procuram conexdes mais auténticas, mas também abre

as portas para criadores de microcontetido e subculturas.

Anteriormente, esses grupos podem ter tido problemas
para alcancar um publico mais amplo devido a seus
interesses de nicho ou contelddo ndo convencional. No
entanto, a medida que a cultura de nicho ganha espaco
no mainstream, esses criadores agora podem encontrar
publicos maiores que apreciam e se envolvem com suas
perspectivas Unicas.

Além disso, a fusdo da cultura de nicho e da grande
midia tem o potencial de estimular a criatividade e

a inovacdo. Quando diferentes subculturas colidem,
trazem consigo diversas perspectivas e ideias

que podem desafiar o status quo e inspirar novas
tendéncias. Essa polinizacdo cruzada de ideias pode
levar ao surgimento de novos movimentos culturais e a
revitalizacdo dos ja existentes.

No entanto, € importante reconhecer as possiveis
desvantagens de integrar a cultura de nicho. Existe o
risco de que, uma vez que uma subcultura se torne
dominante, sua singularidade e autenticidade possam
ser diluidas ou mercantilizadas para consumo em
massa. A medida que a cultura de nicho se torna mais
popular, ha uma chance de perder um pouco de seu
charme e apelo originais, levando a uma diluicdo de
seus valores e principios.

Portanto, a integra¢do da cultura de nicho nos Estados
Unidos apresenta uma oportunidade Unica para
individuos, comunidades e criadores de microconteutdo.
Permite a criacdo de conexdes mais auténticas, promove
a criatividade e a inovagdo e proporciona exposicao a
subculturas anteriormente marginalizadas. No entanto, é
crucial encontrar um equilibrio e garantir que, a medida
que a cultura de nicho se torne popular, sua integridade
e esséncia sejam preservadas. Ao abracar uma cultura de
nicho, respeitando suas raizes, podemos promover uma
sociedade mais diversa, inclusiva e vibrante.
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IMPULSIONADORES DO CRESCIMENTO

Agora, se vemos as razdes por tras de seu crescimento
exponencial nos ultimos anos, uma das principais
forcas motrizes por tras da ascensdo da cultura de
nicho é a democratiza¢do da criagdo de conteudo,
impulsionada principalmente pela geracdo Z por

meio de sua escolha de plataformas de midia social.

A acessibilidade da tecnologia reduziu as barreiras de
entrada, permitindo que qualquer pessoa com uma
faisca criativa e conexdo com a Internet se torne um
criador de conteudo.

Um exemplo que vale destacar é o YouTuber Bhuvan
Bam, conhecido por seu canal BB Ki Vines. O que comegou
com a gravacao de videos simples da vida cotidiana com

a camera de um telefone, hoje é um canal de crénica
familiar de 26,2 milhdes de assinantes com sua prépria
produtora e web show, Dhindhora, langado em 14 de
outubro de 2021.

Consequentemente, pessoas com interesses de nicho
agora podem encontrar representacdo e fazer contatos
com pessoas que pensam da mesma forma em uma
escala que antes era inimaginavel. Sejam hobbies
obscuros, conhecimento especializado ou formas de
arte ndo convencionais, os criadores de conteddo
agora podem criar seus préprios espagos exclusivos no
vasto cenario digital.

“A fusao da cultura de
nicho e da grande midia
tem o potencial de
estimular a criatividade
e a inovacgao”

ideas.llorenteycuenca.com
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Além disso, a ascensdo da cultura de nicho reflete
uma mudanca fundamental nas preferéncias do
consumidor. Em uma era saturada de informacdes
e conteudos, os publicos estdo cada vez mais
exigentes. Eles procuram conteldo que estejam de
acordo com suas identidades individuais, desafie
suas perspectivas e forneca um sentimento de
pertencimento. O conteddo convencional muitas
vezes ndo atende a esses desejos, levando o publico
a procurar criadores de nicho que fornecam uma
experiéncia mais personalizada e adaptada. Essa
tendéncia é impulsionada por algoritmos e sistemas
de recomendacado que se tornaram habeis em
conectar os consumidores com contetdo de nicho
que se alinha com seus interesses, fomentando
assim um ecossistema prospero de comunidades
especializadas. Aqui, é fundamental entender que
as plataformas tém varios objetivos gerais, como
gerar receita publicitaria, garantir a satisfacao e
retencao do usuario e potencialmente ter
objetivos civicos.

Nesse sentido, assim como o YouTube, o TikTok
provocou uma mudanca significativa na forma como
criadores e consumidores digitais interagem. Servindo
como uma plataforma de midia social proeminente,

o TikTok usa mineracdo de dados para anuncios
direcionados como exemplo. Seus algoritmos
atendem a um propoésito mais amplo do que focar
apenas nas preferéncias de usuarios individuais.
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No entanto, quando se trata de decisdes algoritmicas
especificas sobre qual conteudo exibir para um
determinado usuario em um determinado momento,
esses objetivos mais amplos ndo sdo particularmente
Uteis. Conectar essas decisdes a nivel micro com seus
impactos de longo prazo é desafiador.

ENGAGEMENT VS MAINSTREAM

E aqui que o conceito de compromisso se torna crucial.
Esse atributo tem grande valor porque o algoritmo

recebe feedback para cada postagem no feed do usuario,
indicando se e como o usuario interagiu com ele.
Consequentemente, o principal objetivo de quase todos
os algoritmos de recomendacdo em plataformas de midia
social é priorizar o contetdo compartilhado com base em
sua probabilidade de provocar o engajamento do usuario.

Em resumo, estamos diante de um fendmeno crescente
que democratiza a criatividade ao mesmo tempo em que
cria conexdes mais auténticas, dando lugar a subculturas
antes marginalizadas gragas ao acesso a tecnologia.

Um fendmeno impulsionado e empoderado pelos
préprios consumidores que preferem cada vez mais
plataformas online e conteldo gerado por humanos
em vez da midia tradicional, o que impulsionou uma
demanda crescente por contetido original e auténtico

e criou essa nova economia que deve chegar a US$ 480
bilhdes até 2027, segundo a consultoria Goldman Sachs.

“Estamos diante de um fenémeno crescente que
democratiza a criatividade ao mesmo tempo em

que cria conexoes mais auténticas, dando lugar a
subculturas antes marginalizadas gracas ao

acesso a tecnologia”



https://www.goldmansachs.com/intelligence/pages/the-creator-economy-could-approach-half-a-trillion-dollars-by-2027.html#:~:text=As%20the%20ecosystem%20grows,%20the,advertising%20spend%20over%20that%20period.
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