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El panorama digital está experimentando una 
transformación significativa impulsada por la evolución 
de la privacidad en línea y las regulaciones cada vez 
más estrictas sobre el seguimiento de cookies. Desde la 
implementación del Reglamento General de Protección 
de Datos (GDPR) en mayo de 2018, se han establecido 
estándares más rigurosos para la recopilación y el 
procesamiento de información personal en Europa. 
Recientemente, el anuncio de Google sobre el fin de 
las cookies de terceros en su navegador Chrome ha 
acelerado la transición hacia un mundo sin cookies, 
generando un cambio sísmico en la industria del 
marketing digital. Además, la Agencia Española de 
Protección de Datos (AEPD) y la propuesta de la Digital 
Markets Act (DMA) de la Unión Europea han reforzado 
aún más las regulaciones en torno a la privacidad y la 
competencia en el ámbito digital.

“Desde la implementación 
del GDPR, obtener el 
consentimiento del 
usuario se ha convertido 
en una prioridad para 
los profesionales del   
marketing digital.”

Las soluciones de Consent Mode ofrecen un 
enfoque innovador al permitir que los anunciantes 
recopilen datos con el consentimiento explícito 
del usuario, cumpliendo así con los requisitos del 
GDPR y estableciendo una relación de confianza con   
los consumidores.

Título de la tendencia
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PERO ¿QUÉ ES CONSENT MODE?
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Desarrollado por Google, es una herramienta 
que permite a los anunciantes adaptarse a estos 
cambios al recopilar y utilizar datos únicamente 
con el consentimiento explícito del usuario.          
Su importancia radica en su capacidad para equilibrar 
la personalización y la optimización de las campañas 
publicitarias con el respeto a la privacidad del usuario, 
fortaleciendo la confianza de este y garantizando el 
cumplimiento normativo así como la sostenibilidad 
a largo plazo de las estrategias de marketing digital. 
Esta herramienta se ha vuelto especialmente relevante 
en el contexto del anuncio del 6 de marzo de 2024, 
en el cual se establecieron medidas más estrictas en 
la recopilación y el uso de datos para la publicidad        
en línea.

Junto con soluciones como Consent Mode, Google 
ha apostado por otras soluciones sin cookies y 
de privacidad como las conversiones mejoradas    
(enhanced conversion). 

“Esta funcionalidad clave 
dentro de las plataformas 
de publicidad digital, como 
Google Ads, se vuelve aún 
más crucial en un entorno 
post-GDPR y post-cookies 
de terceros.” 

Bienvenido al mundo cookieless: un umbral 
de regulaciones y cambios tecnológicos

Busca mejorar la conversión utilizando datos 
agregados y anónimos para ayudar a los anunciantes 
a comprender mejor el impacto de sus campañas 
publicitarias, incluso en situaciones donde no se puede 
rastrear individualmente la actividad del usuario 
debido a restricciones de privacidad o a la eliminación 
de cookies de terceros.
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La importancia de las conversiones mejoradas radica 
en su capacidad para proporcionar una visión más 
completa del rendimiento publicitario, permitiendo 
a los anunciantes tomar decisiones más informadas 
sobre la asignación de presupuesto y la optimización 
de campañas. Al utilizar datos agregados y respetar 
la privacidad del usuario, las conversiones mejoradas 
no solo mejoran la efectividad de las estrategias 
de marketing digital, sino que también fomentan 
la confianza y la transparencia en el ecosistema 
publicitario en línea.

En un escenario sin cookies y bajo la supervisión de 
regulaciones como el GDPR y la DMA, el modelado 
del mix de marketing (MMM) se convierte en una 
herramienta invaluable para analizar el rendimiento de 
las campañas publicitarias y asignar recursos de manera 
efectiva. Al integrar datos de múltiples fuentes y utilizar 
técnicas avanzadas de análisis, las empresas pueden 
optimizar su gasto publicitario y maximizar el retorno 
de la inversión al mismo tiempo que se aseguran de 
cumplir con los requisitos regulatorios vigentes.

Desde LLYC hemos desarrollado una solución de MMM 
propia. A diferencia de otros modelos que se centran 
en variables orgánicas, de medias y de contexto para 
evaluar y optimizar las estrategias de marketing, 
el nuestro introduce un cuarto tipo de variable: las 
“variables de causa”.

“Esta metodología nos 
permite desglosar y 
comprender el impacto 
relativo de las distintas 
variables de marketing 
tanto en el rendimiento 
general de la empresa como 
en el del consumidor final.”

Título de la tendencia

PERO ¿OFRECEN ESTAS 
SOLUCIONES UNA RESPUESTA 
COMPLETA AL DESAFÍO DE LA 
FALTA DE COOKIES?

Bienvenido al mundo cookieless: un umbral 
de regulaciones y cambios tecnológicos



5

AI Media Activation representa nuestra apuesta por la 
innovación, ligada a un futuro donde la privacidad de 
los usuarios, la toma de decisiones basada en datos 
y la automatización inteligente son fundamentales 
para cualquier estrategia empresarial. En ella nos 
enfocamos en 3 grandes puntos: planificación 
estratégica de audiencias y canales que abarcan la 
optimización de campañas, el análisis avanzado y la 
personalización a través de modelos de predictivos; 
leads optimization a través de modelos de scoring 
dinámicos que nos permiten aumentar la eficiencia 
en la generación y la conversión de los leads;
y, por último, un media planning con un sistema 
por detrás de machine learning y AI que permite 
optimizar los esfuerzos de los medios alcanzando su 
máximo potencial con respecto al equilibrio de coste,  
cobertura y afinidad.

Bienvenido al mundo cookieless: un umbral 
de regulaciones y cambios tecnológicos

El valor de esta variable reside en su capacidad para 
ofrecer una visión integral (tanto cuantitativa como 
cualitativa) del retorno de la inversión en marketing. 
Esto permite a las empresas asignar sus recursos 
de manera más efectiva y maximizar el impacto de    
sus iniciativas.

AHORA BIEN ¿QUÉ SOLUCIÓN 
PUEDE CONSIDERARSE INTEGRAL 
EN UN MUNDO SIN COOKIES?

La respuesta es sencilla: la inteligencia artificial (IA). 
Es una solución por la que muchos están apostando, 
incluida LLYC.

AI Media Activation es nuestra solución AI adaptada 
al mercado cookieless que nos permite ofrecer 
soluciones efectivas y éticas en un panorama 
publicitario en constante evolución.

https://llyc.global/noticias/llyc-lanza-ai-media-activation-para-hacer-mas-eficaces-las-estrategias-de-marketing/
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Finalmente, la apuesta que Google está haciendo 
para reemplazar las cookies de terceros es Privacy 
Sandbox. El enfoque del Sandbox Privacy proporciona 
un entorno controlado para pruebas y desarrollo de 
tecnologías publicitarias sin comprometer la privacidad 
del usuario, cumpliendo con las regulaciones del GDPR 
y las normativas propuestas en la DMA. Al limitar el 
acceso a datos sensibles y restringir la interacción 
entre aplicaciones, el Sandbox Privacy promueve 
prácticas publicitarias éticas y transparentes.

Es importante tener en cuenta que Privacy Sandbox 
aún se encuentra en estado BETA y, aunque Google 
está enfocado en desarrollarlo completamente para 
2024, todavía está en una fase temprana.

El marketing sin cookies en el contexto regulatorio 
actual presenta desafíos significativos, pero también 
abre nuevas oportunidades para la innovación y la 
creatividad. Las soluciones como Consent Mode, 
CAPI, el modelado del mix de marketing, AI Media 
Activation y Privacy Sandbox están transformando la 
forma en que los profesionales del marketing abordan 
la privacidad en línea y la personalización de la 
experiencia del usuario, al tiempo que se adaptan a las 
regulaciones cada vez más estrictas. Al adoptar estas 
soluciones y cumplir con los estándares regulatorios 
establecidos, las empresas pueden navegar con éxito el 
futuro del marketing digital, protegiendo la privacidad 
de los usuarios y maximizando el impacto de sus 
campañas publicitarias en un mundo sin cookies y 
post-GDPR.

Título de la tendencia

POR ÚLTIMO, ¿QUÉ PODEMOS 
ESPERAR DE GOOGLE?

Bienvenido al mundo cookieless: un umbral 
de regulaciones y cambios tecnológicos
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